PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DE JULIO
ESTADO DE MATO GROSSO

www.camposdejulio.mt.gov.br

DECRETO N.° 207, DE 21 DE AGOSTO DE 2025

HOMOLOGA PLANO MUNICIPAL DE
TURISMO DO MUNICiIPIO DE CAMPOS DE
JULIO - MT, CONFORME ATA N° 01/2025,
PARA O PERIODO DECENAL 2024-2034.

IRINEU MARCOS PARMEGGIANI, Prefeito do Municipio
de Campos de Julio, Estado do Mato Grosso, no uso das atribuigdes legais
que Ihe séo conferidas por lei,

CONSIDERANDO que as atividades e agdes dos
componentes do Sistema Municipal de Turismo devem estar
compatibilizadas e consubstanciadas no Plano Municipal de Turismo, que
devera ser o principal instrumento de gestdo da execugédo de politicas,
programas, projetos e agoes turisticas;

CONSIDERANDO que o Plano Municipal de Turismo foi
elaborado e validado pela Comissado Pré Inventario da Oferta Turistica e
Plano Municipal de Turismo — Decreto n° 20 de 13 de fevereiro de 2023 e
aprovado pelo Conselho Municipal de Turismo — COMTUR;

RESOLVE:

Art. 1. J Homologar o Plano Municipal de Turismo do
Municipio de Campos de Julio — MT, conforme disposto no paragrafo tnico
do artigo 24 da Lei Mumcnpal n° 855, de 31 de outubro de 2017, para o
periodo decenal 2024 2034

Art. 2.° Este Decreto_entra_em vigor na data de sua
publicagao. '

Campos de Julio, 21 de agosto de 2025.
Registre-se e publique-se

IRINEU MARCOS Assinado de forma digital por IRINEU
MARCOS PARMEGGIANI:46205578034

PARMEGGIANI:46205578034 pados: 2025.08.21 13:55:56 -04'00"
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Prefeito de Campos de Julio/MT
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As informacgdes contidas neste Plano Municipal de Turismo séo consideradas privilegiadas e
pertencentes a E7 Consultoria, Planejamento e Gestédo Turistica, para uso interno. Este
material inclui método de trabalho considerado sigiloso, e a sua divulgacdo s6 devera ser
praticada com a finalidade especifica de avaliacdo de seu conteldo para aprovacao e
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Gestéo Turistica.

A citacao deste documento deve ser realizada da seguinte forma:

Versao 4: Plano Municipal de Turismo de Campos de Julio (MT): Organizador: Jodo
Eduardo Sa Costa Moreira Brito. Cuiab&/MT: E7 Consultoria Planejamento e Gestao
Turistica, 2024.
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1. APRESENTACAO

O desenvolvimento turistico de Campos de Julio deve estar relacionado a busca por
uma sociedade melhor, ligado a um sistema integrado, formado e determinado por

valores inclusivos, participativos e com viés para o desenvolvimento sustentavel.

E preciso elaborar propostas cujos caminhos possam ampliar o desenvolvimento
local, vindo ao encontro do atendimento das necessidades basicas dos cidadaos,
como um processo enddgeno de mudanca, para levar ao dinamismo econémico e a
melhoria da qualidade de vida, mediante opg¢Oes diversificadas para momentos de

lazer e turismo na Localidade.

Ao se propor o desenvolvimento enddégeno, o mesmo deve ser atrelado a causa
interna, que tem origem e se desenvolve no interior (ENDOGENO, 2024), ou seja, as
pessoas que residem e representam determinado local, por conhecerem suas

peculiaridades e se tornam entdo agentes de mudancas.

Para se conciliar politicas publicas, desenvolvimento regional e agentes locais, é
pertinente que se consiga construir junto aos atores locais, o planejamento
participativo, com caminhos e resultados palpaveis, essencial para se almejar um

crescimento integrador.

O turismo pode — e deve — ter esse papel para Campos de Julio. Para isso, 0 mesmo
precisa ser visto como uma area que, quando bem planejada, tende a agregar

perspectivas relacionadas ao desenvolvimento e sustentabilidade.

Criar processos de desenvolvimento regional, consolidando e agregando valor quanto
aos servigcos e equipamento turisticos presentes na localidade, € um viés para permitir
que o turismo assuma papel de sinergia local junto a outras areas de fomento a

economia da Localidade.

Ao analisarmos Mato Grosso, especificamente na regido onde se encontra 0 municipio
de Campos de Julio, a mesma possui potencial turistico, com riquezas histoéricas,
naturais, culturais, gastrondémicas, religiosas e agora surge a possibilidade de

agregar essa vasta riqueza com fator da hospitalidade no turismo receptivo.
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O presente Plano Municipal de Turismo, € o complemento do Inventario Turistico
Municipal, entregue em julho de 2024, e visa demonstrar os caminhos para o turismo
de Campos de Julio de modo perene, com efetiva participacdo da comunidade,
buscando pensar em experiéncias turisticas através das trocas entre os moradores e
0S visitantes, e ndo apenas o turismo enquanto atividade exploratoria, sem agregar

valor a Campos de Julio e seu entorno.

O turismo pode e deve contribuir para a redistribuicdo espacial e ainda aliviar a falta
de oportunidades em uma localidade. Assim, em se tratando de Campos de Julio,
tanto no que diz respeito a estrutura do Consércio Intermunicipal de Desenvolvimento
Econdmico, Social e Ambiental Vale do Guaporé (CIDESA) quanto da Instancia de
Governanca Regional (IGR) Regido Turistica das Nascentes. Mas para isso, € preciso

gue se tenha em mente aonde se quer chegar.

O desenvolvimento do turismo em Campos de Julio, diante de sua vocacao turistica,
dependera de acdes por parte da Gestdo Municipal e da preocupagdo quanto a
sustentabilidade, atreladas as oportunidades para combater as desigualdades sociais

e a busca pela participacéo coletiva.

O Plano Municipal de Turismo proposto, estd embasado em premissas claras quanto
a necessidade de sustentabilidade, organizacao do turismo através da Secretaria de
Cultura, Esporte e Turismo, para que o trabalho e parceria entre o poder publico, da
iniciativa privada (através dos entes do Conselho Municipal de Turismo) e da
comunidade local, seja conduzido com processos de planejamento turistico, integrado

e capaz de suprimir possiveis conflitos e interesses individuais.

Sera essencial o engajamento social, no ambito de valorizar as potencialidades e
peculiaridades existentes e mapeadas no decorrer da elaboracdo do Inventario
Turistico de Campos de Julio, que permitiu identificar as peculiaridades locais, de
modo que o planejamento, cerceado pelos objetivos definidos nas politicas publicas,
possa pressupor a explicitagdo do que se entende por planejamento para o

desenvolvimento endogeno.
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O presente material apresenta como objeto de constru¢cdo um Plano Municipal de
Turismo, visando potencializar as riquezas turisticas presentes em Campos de Julio e
entorno, organizando as a¢des turisticas propostas de acordo com o planejamento e
estrutura da Secretaria de Cultura, Esporte e Turismo, além do COMTUR (Conselho

Municipal de Turismo, o controle social para o turismo de Campos de Julio).

O mesmo foi construido entre o periodo de julho a novembro de 2024, como etapa
seguinte ao Inventario Turistico Municipal de Campos de Julio, elaborado entre o
periodo de 2023/2024, mediante trabalho integrado junto a Secretaria de Cultura,
Esporte e Turismo de Campos de Jdlio.

Campos de Julio, nosso objeto de trabalho, apresenta economia voltada para a
agropecuaria (producéo de soja, milho, algodao, feijao, arroz, girassol, sorgo, milho
de pipoca, cana de acucar, rebanho bovino), e agora conta também com a pecuaria

de corte em franca expansao.

Possui atrativos naturais, além da vocacdo para o desenvolvimento do turismo
cultural, gastronémico, histérico-cultural, desportivo e religioso, consistente sobre qual
a realidade existe, quanto ao entendimento das politicas publicas de turismo e de
como tem se dado o papel de participacdo dos atores locais nesse processo do

turismo enquanto setor para a economia local e regional.

Dessa forma, o referido Plano Municipal de Turismo visa Fortalecer as a¢cdes em prol
do turismo de Campos de Julio, apresentando as orientacdes técnicas, novas
perspectivas e oportunidades de transformacéo, que possam agregar na cadeia

produtiva do turismo.

O eixo norteador do trabalho vem embasado na seguinte premissa: Considerando a
realidade existente em Campos de Jualio, seus recursos culturais, sociais,
ambientais e econdmicos, as politicas publicas de turismo para a localidade
podem contribuir para promover o desenvolvimento local e fomento ao turismo

regional?

Como objetivo geral, buscamos apresentar para os agentes locais e grupos de atores
locais a necessidade de planejamento participativo integrado para fomentar o turismo
10
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na regido e assim validar e retroalimentar perenemente informacdes para subsidiar o

turismo em Campos de Julio.

Os objetivos especificos séo: inserir acbes e projetos relacionados ao campo do
turismo em Campos de Julio e entorno; fortalecer as formas de participagédo para o
turismo em Campos de Julio e regido; analisar quais instrumentos podem ser inseridos
para os processos de desenvolvimento endégeno em Campos de Julio e regido, a
partir do modelo do SISTUR.

No decorrer do Projeto, as seguintes questdes direcionaram o Plano Municipal de
Turismo: Como o entendimento por parte dos agentes e gestores locais do
turismo guanto as politicas publicas voltadas ao desenvolvimento local pode se
tornar um diferencial mercadoloégico no turismo local? Qual a necessidade do
planejamento participativo integrado para o fomento do turismo em Campos de

Jalio e regido?

Essa base de informagdes pode (e deve) vir a ser utilizada para o planejamento,
gestédo e promocédo do Turismo de Campos de Julio, onde os membros componentes
do COMTUR juntamente com a Gestdo Municipal, poderdo colocar em pratica as
acbes de curto, médio e longo prazo para o incentivo do turismo sustentavel,
construindo mediante dados oficiais sobre a oferta e demanda turistica, as
informacBes condizentes com o efeito multiplicador do turismo na economia de

Campos de Jalio.

Espera-se que esse Plano Municipal de Turismo se torne eixo norteador para novos
projetos e novas possibilidades, em prol da construcao de um turismo sustentavel,
participativo e includente, norteando o0s envolvidos quanto a importancia e
necessidade de um pensamento linear e coeso, algo valioso para se consolidar um
novo caminho repleto de possibilidades para o turismo de Campos de Julio e seu

entorno.

11
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2. CRONOGRAMA, SUPORTE OPERACIONAL E TECNICO

Para a constru¢céo do Plano de Turismo de Campos de Julio, foi de suma importancia
a integracdo junto a equipe técnica da Secretaria de Cultura, Esporte e Turismo, na

pessoa de seu Secretario Milton Borges Peixoto.

Assim, entre os meses de fevereiro a outubro de 2023 tivemos a fase de levantamento
de informacdes, validacdo das mesmas e elaboracéo do Inventéario Turistico - InvTur,
nos seguintes eixos: a) Caracterizacdo Municipal; b) Turismo em Campos de Julio; c)
Servicos e Equipamentos Turisticos; d) Atrativos Turisticos; e) Instancia de
Governanca Turistica, aléem de agregar para a atualizagcdo anual do Sistema de

Informacdes do Mapa do Turismo Brasileiro — SISMAPA.

Quadro 1 - Cronograma de Atividades

ETAPAS

Agendas Secretaria de
Cultura, Esporte e
Turismo
Validagoes e
Atualizacdo SISMAPA

Agendas Comissao Pro-|
Inventario

Trabalho de Escritério

Levantamento das
Informagdes

fev/23| mar/23| abr/23| mail23| jun/23| juli23| ago/23| set/23| out/23[ nov/23| dez/23| jan/24| fevi24| mar/24| abr/24| [uli24| ago/24| set/i24 out/24

nov/24

o
m

Trabalho de Campo

Validag&o das
Informacdes

Entrega das Versdes
Preliminares do InvTur

Validagéo do InvTur
junto a Comisséo Pro-
Inventario

Entrega da Verséo
Final do Inventario
Turistico

Construgéo do Plano
Municipal de Turismo

Entrega das Versdes
Preliminares do Plano
Municipal de Turismo

Entrega da Versdo
Final do Plano Municipal
de Turismo

Fonte: E7 Consultoria, Planejamento e Gestéo Turistica (2024)

12
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Para construir um projeto participativo, tanto no que diz respeito ao InvTur quanto ao
Plano Municipal de Turismo, reunides técnicas presenciais junto ao
COMTUR/Comissao Pré-Inventério foram realizadas nos meses de fevereiro, maio e
outubro de 2023, com o propésito de integrar o trade turistico quanto ao Projeto e
Metodologia de Trabalho, seus apontamentos e orientacdes técnicas a serem feitas

dentro do trabalho integrado junto a Secretaria de Cultura, Esporte e Turismo.

Além disso, nos meses de fevereiro, marco, abril, maio, setembro e outubro de 2023,
e janeiro, fevereiro e marco e abril de 2024, mantivemos as reunides técnicas
presenciais e alinhamentos institucionais junto a Secretaria de Cultura, Esporte e
Turismo para os devidos encaminhamentos com a equipe de trabalho, seja
relacionado com o InvTur, com as validacées do SISMAPA e também o Plano de

Turismo.

Por fim, nos meses de fevereiro, maio e outubro de 2023, e abril de 2024, estivemos
in loco com a equipe da Secretaria de Cultura, Esporte e Turismo, visitando o0s
atrativos reais e potenciais para validar a oferta de servigos e equipamentos de apoio
e servicos e equipamentos turisticos, bem como em agenda técnica de roteiro de
visitacdo em Museus em Cuiaba, para potencializar todos os dados necessarios
acerca da realidade de Campos de Julio, para entrega de um trabalho robusto e

condizente com a realidade.

Todas as etapas previstas e realizadas, demonstram a importancia que o
planejamento tem no trabalho da E7 CONSULTORIA, PLANEJAMENTO E GESTAO
TURISTICA, para construir caminhos que venham a minimizar os impactos negativos
e maximizar os beneficios gerados pela atividade turistica, de forma a contribuir para
a conservacao e preservacao da oferta turistica de Campos de Julio, essencial para

o desenvolvimento do turismo.

Assim, para que esse Plano Municipal de Turismo seja aplicado com o viés de agregar
ao fomento do setor, faz-se necessario que sejam definidos os agentes participantes,
a divisdo das tarefas entre os parceiros, de forma que se possam alcancar as metas
propostas, fazendo com que cada um contribua neste processo de alguma maneira,

para que se sintam pertencentes também a este desenvolvimento.

13
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3. MISSAO, VISAO E OBJETIVOS DO PLANO MUNICIPAL
DE TURISMO

MISSAO

Desenvolvimento do turismo organizado nas premissas do ordenamento, exceléncia
profissional, competitividade da oferta local e regional, impulsionado pela
gestdo turistica, participacéo e formacéo dos recursos humanos e nha modernizagéo e

integracdo da gestdo municipal e das instituicdes privadas.

VISAO

Ser referéncia na IGR Regido Turistica das Nascentes, através do ordenamento,

planejamento e exceléncia na gestao do turismo.

OBJETIVOS

- Potencializar o turismo em Campos de Julio, em especial no ambito de
agronegocio, negocios e eventos, etnoturismo, gastronémico, religioso, cultural,
histdrico, natural, rural, de aventuras e de pesca esportiva,

- Reforcar a capacidade institucional com uma administracao publica eficiente no setor
turistico;

- Promover a qualificacdo profissional e sensibilizar a comunidade autéctone para o
Turismo;

- Desenvolver acfes estratégicas transversais e especificas para o Turismo local e
regional;

- Fomentar a contribuicdo do setor na economia municipal e regional;

- Contribuir para a difusdo da memdria e identidade local e regional, por meio da
preservacgao, recuperacao e valorizagdo do patrimonio cultural,

- Estimular o turismo sustentavel,

- Fortalecer a gestdo ambiental local com vistas a protecdo e valorizagdo do

patrimonio.

14
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4. TURISMO E DESENVOLVIMENTO ENDOGENO DE
CAMPOS DE JULIO

Promover politicas publicas de turismo para Campos de Julio é algo que ira beneficiar
a construgao social, com objetivos que possibilitem estruturar as potencialidades e
peculiaridades locais, identificando e diferenciando as riquezas presentes no processo
de formacédo da Localidade, de modo que o planejamento, cerceado pelos objetivos
definidos nas politicas publicas, possa ser visto como “uma tarefa que pressupde a
explicitacdo do que se entende por planejamento para o desenvolvimento endégeno”
(PAIVA, 2005, p. 2).

Para isso, potencializar o desenvolvimento de acfes publico-privadas e fortalecer a
autoestima dos moradores, de modo estruturado e estruturante, pode proporcionar
nao apenas beneficios econébmicos para a Regido (na premissa da regionalizagéo via
IGR) e também uma estruturacdo do turismo, fortalecendo assim a autonomia local

via participacao direta e efetiva da comunidade residente.

Agregar conhecimento e trabalho conjunto para que os investimentos e acdes da
Prefeitura Municipal de Campos de Julio possam complementar o esfor¢co da iniciativa
privada quanto a infraestrutura, desenvolvimento tecnolégico, educacéo, saude e

qualificacdo profissional é fundamental (NERY, 2013).

Para isso, 0 turismo precisa ser visto e abordado pelos atores e agentes locais de
modo a trabalhar e nortear as fragilidades sociais, ambientais, politicas e culturais,

atrelando o trabalho a necessidade de politicas que representem esse papel

construtor.

A integracdo pode ocorrer através do trabalho dos valores, crencas e preocupacoes
existentes visando, basicamente, a aquisicdo de conhecimento e valorizagdo com

base local do contexto historico existente (BRITO, 2011).

O mesmo precisa ser construido através de processos integrados, que orientem as
necessidades das partes interessadas e auxilie na sua compreensao, nao Unica e
exclusivamente em seu cunho mercadolégico, mas principalmente de
desenvolvimento sustentavel com base local.
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Além disso, a capacitacdo profissional é de vital importancia para que os atores que
trabalham nos segmentos ligados ao turismo e gestores do setor publico possam

construir projetos soélidos e integradores.

A participagéo includente da comunidade € extremamente necesséria. Para isso, €
pertinente que os atores locais compreendam as premissas da PNMT (Politica
Nacional de Municipalizacdo do Turismo), suas orientacdes e ferramentas que
auxiliam no acumulo de experiéncias organizativas, além da producao de iniciativas
que possibilitem a disseminagcdo do conhecimento relacionado a Politica Publica de
Regionalizacdo do Turismo.

Tal integracdo e compartiihamento de experiéncias e informagfes, através da
articulacao local e da estruturacédo dos atrativos turisticos em Campos de Julio pode
se tornar um modelo a ser disseminado no turismo dentro da IGR Regido Turistica
das Nascentes e ainda do Consoércio Intermunicipal de Desenvolvimento Econdmico,
Social e Ambiental Vale do Guaporé (CIDESA), com base em diretrizes e estratégias

com referencial para o turismo, fortalecendo a cadeiado turismo local.

Os agentes locais que atuam dentro da cadeia produtiva do turismo precisam trabalhar
de modo conjunto e perene para compreender de modo detalhado o turismo local, e
posteriormente elaborar e executar planos estratégicos, além de integralizar as acdes

junto as premissas do Ministério do Turismo.

Essa interacdo é de suma importancia ndo apenas para o planejamento e a gestédo
local, mas também para superar 0s possiveis obstaculos e ainda para efetivacdo das
acOes e projetos propostos, eliminando as barreiras presentes, através de dialogo
junto aos guardides de memoria, através de atividades artisticas, experiéncias
praticas, producdo de materiais com temas locais ou outra atividade que conduza a
comunidade local a ser reconhecida como agente ativo no processo que norteia seu
modo de vida (BRITO, 2011).

Alinhar estratégias de segmentacéo do turismo, de acordo com o perfil mapeado para

0s atrativos e potenciais na Localidade, se mostra essencial no ambito de orientar
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quanto ao desenvolvimento de produtos, promoc¢ao e posicionamento de mercado,
fortalecendo a vocacédo presente em Campos de Julio, para fortalecer a histéria,

cultura, gastronomia e mao-de-obra local.

5. REGIONALIZACAO E DESENVOLVIMENTO TURISTICO
DE CAMPOS DE JULIO

A Politica Nacional de Turismo, estabelecida pela lei 11.771/2008, tem dentre suas
premissas, a regionalizacdo do turismo. Trabalha sob a perspectiva de que mesmo
um municipio, regiao ou territorio (levando em conta Territério Indigena — Tl) que néo
possui uma clara vocagao para o turismo - ou seja, que nao recebe o turista - pode
dele se beneficiar, desde que desempenhe um papel de provedor ou fornecedor de

mao-de-obra ou de produtos destinados a atender o turista.

O ponto positivo de se propor o trabalho regionalizado para o turismo em Campos de
Julio é para buscar ganhos para a localidade e em um segundo momento para a regiao

gue recebe o visitante como um todo.

Embasando-se em recomendacfes da Organizacdo Mundial de Turismo (OMT), o
Ministério do Turismo (MTur) adotou em 2004 essa politica focada no

desenvolvimento regional, dando maior protagonismo as Unidades da Federacao.

Assim, o Programa de Regionalizacdo do Turismo trabalha a convergéncia e a
interacdo de todas as acfes desempenhadas pelo MTur com Estados, regides,
Territorios e municipios brasileiros. Seu objetivo principal é o de apoiar a estruturacéo
dos destinos, a gestao e a promoc¢dao do turismo no Pais.

Trata-se de um instrumento essencial, na medida em que tem a intengéo de aprimorar
a gestdo publica de turismo no Pais, tratando os Estados, regides, Territorios e
municipios de acordo com suas peculiaridades e especificidades, e ainda orientando
0s gestores locais quanto aos caminhos que se pode construir para o fomento do

turismo com base local.
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E fundamental se pensar na regionalizacdo do turismo para Campos de Julio,
buscando consolidar acdes conjuntas e integrantes, visando atividades
dinamizadoras, onde a regionalizagdo venha a maximizar a acumulacao de capital
social real e potencial, ou seja, buscar alternativas para o processo de planejamento
e desenvolvimento (PAIVA, 2005).

As acdes ndo podem ser trabalhadas de modo isoladas, uma vez que 0s arranjos
politicos e institucionais dependem de trabalho integrado, claro e objetivo, em parceria
entre os entes publicos e ainda contando com a participacdo direta e efetiva dos
demais agentes locais, primeiro internamente, na Localidade, e depois como um

reflexo participativo na regiao.

A relacao entre regionalizacédo e planejamento para o desenvolvimento que valorize
as peculiaridades de Campos de Julio é extremamente necessaria, uma vez que a
participacdo coletiva e descentralizada pode alavancar a eficiéncia, a eficacia e a
efetividade para o planejamento, criando mecanismos de aproximacao entre 0S

gestores e 0s demais atores locais (PAIVA, 2005).

Pode ainda maximizar a acumulacdo de capital social atual e potencial (vindo de
encontro com a necessidade de capacitacao profissional para quem ja atua no setor
turistico, e de qualificacdo para quem vier a trabalhar com turismo) e com isso o
planejamento turistico € uma possibilidade para se construir um modelo de gestéao

sustentavel e diferenciado com base local (PAIVA, 2005).

E essencial que a Gest&o Municipal de Campos de Jdlio trabalhe para construir agdes
solidarias, na busca pela participacao coletiva, para as trocas equivalentes dentro do
sistema de turismo e seus agentes, algo que precisa ser estruturado, pois ndo pode
se tratar de “reduzir o desenvolvimento do capital social ao padrdo de

desenvolvimento das relagdes de interdependéncia econémica” (PAIVA, 2005, p. 9).

As politicas publicas devem levar em conta sua construcéo social, com objetivos que
possibilitem definir potencialidades e peculiaridades, identificando e diferenciando as

riquezas locais, de modo que o planejamento, cerceado pelos objetivos definidos nas
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mesmas, possa pressupor a explicitacdo do que se entende por planejamento para o

desenvolvimento enddgeno (BRITO, 2017).

O caminho apresentado nesse Plano de Turismo e baseado no Programa de
Regionalizacdo do Turismo se d& no intuito de qualificar a concep¢do estratégica,
ferramentas de gestdo e ainda incorporar mecanismos de fomento capazes de
provocar e promover concepc¢des inovadoras quanto aos entraves e fragilidades

diagnosticadas.

Compreender a dindmica econdmica local, identificando e hierarquizando politicas de
desenvolvimento enddégeno sustentavel € um caminho que apresenta “urgéncia da
descentralizacdo coordenada do planejamento do desenvolvimento a partir da

(re)determinacéo das regifes de planejamento” (PAIVA, 2005, p. 11).

Visa promover a convergéncia e a articulacdo de acdes e politicas publicas setoriais
agregadas ao potencial turistico dentro de Campos de Julio com vistas a estruturacéo

de roteiros turisticos e um calendario efetivo de eventos e agendas no ambito local.

No ambito da gestéo, sera essencial por parte da Secretaria de Cultura, Esporte e
Turismo, a organizacao de diretrizes para nortear o desenvolvimento do turismo, tais
como: ampliacdo da participacdo, dialogo com a comunidade, geracdo de
oportunidades de emprego, reducdo das desigualdades sociais e regionais,
sustentabilidade, incentivo a inovacdo e ao conhecimento, regionalizacdo como
suporte territorial para o planejamento, monitoramento e avaliacdo continuos dos
processos empregados (MTUR, 2004), via construgcéo e consolidacéo de agcdes que
impulsionem o0s agentes locais, estejam eles no ambito da educacéo, da seguranca
publica, do saneamento béasico, da saude publica, dos meios de transporte, da

logistica e ainda quanto aos servi¢os e equipamentos turisticos.

A Secretaria de Cultura, Esporte e Turismo precisa ainda construir didlogo junto as
esferas Federal, Estadual, e principalmente Municipal, de modo que a estrutura
institucional esteja atrelada ao planejamento e diretrizes norteadoras e estruturantes

para o turismo, vital para que se consiga empreender subsidios capazes

19



. <~
: Consultoria
. / Planejamemo
3 I// Gestho Turistion

74

CNPJ: 14.975.925/0001-62

de consolidar o turismo regionalmente, com perenidade das acdes e projetos

condizentes a regiao.

Quando se trata do desenvolvimento enddgeno, é preciso que 0s agentes locais
percebam que Campos de Julio precisa estar intrinsecamente agregado aos fatores
internos, de modo que esses possam se transformar em impulsos externos para o

crescimento alicercado no desenvolvimento local (BRITO, 2017).

A proposta de planejamento integrado para o turismo em Campos de Julio segue uma
premissa para que busquemos o entendimento e compreensdo que venha a auxiliar
no carater integrante quanto a realidade de cada comunidade, harmonizando e
compatibilizando as especificidades locais (BENI, 2006).

Ao encontro a essa busca pelo reaprendizado da cidadania, a eficiéncia de politicas
integradoras € um caminho para permitir acbes que possam convergir para 0S
interesses coletivo-participativos, com efeitos multiplicadores dentro da dinamica de
desenvolvimento enddgeno sustentavel (BRITO, 2017).

E essencial a participacdo da comunidade, para resultar na promocéo do destino por
meio de dimensfes como o equilibrio entre a economia, a politica e as caracteristicas

socioculturais, em busca de um desenvolvimento sustentavel (BENI, 2006).

6. ORIENTACOES TECNICAS

Para a construcao dessa secao, levou-se em consideracdo as seguintes premissas
(que podem ser validadas e se tornar base institucional e referencial por parte da
Secretaria de Cultura, Esporte e Turismo, para agregar valor em busca do

desenvolvimento e fortalecimento da cadeia produtiva do turismo de Campos de Julio:

a) articular e integrar junto aos 6rgaos e entidades, visando implementar e

acompanhar acdes de desenvolvimento do turismo;

b) fomentar e manter canais de participacao da sociedade civil organizada para o

desenvolvimento do turismo;
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c) estabelecer e coordenar a rede de parceiros na cadeia do turismo;

d) conceber, implantar e operacionalizar mecanismos de articulacdo e de
integracdo entre os Orgaos e entidades da administracdo publica municipal,
iniciativa privada e sociedade civil, envolvidos com politicas de

desenvolvimento do turismo;

e) conceber, implantar e operacionalizar mecanismos de articulacdo e de
integracdo entre o governo federal, estadual, municipal e outras instituicbes

publicas e privadas;
f) organizar e coordenar as discussdes para formulacao de politicas e planos;

g) apoiar a construcdo de acdes e encaminhamentos colegiados junto ao
conselho, bem como foruns e conferéncias para se tornarem perenes

localmente.

A E7 CONSULTORIA, PLANEJAMENTO E GESTAO TURISTICA compreende que
as politicas publicas e planejamento turistico em Campos de Jualio precisam fortalecer
seu carater participativo, com preocupac¢ado com o local, com a sustentabilidade e com
o desenvolvimento endbégeno, para que mudancas positivas possam surgir e fortalecer

a localidade e seus municipes.

E pertinente “priorizar a concepcédo de um turismo sustentavel e humano, o qual se
distancia do turismo de massa, impactante e ilusério” (GASTAL & MOESCH, 2007, p.

46), permitindo essa troca entre os moradores, demais agentes locais e 0s turistas.

Com a entrega desse Plano Municipal de Turismo, espera-se que a Prefeitura de
Campos de Julio consiga organizar o trabalho e a¢cdes apontadas no decorrer deste
documento, para com isso atender os interesses da comunidade, dos entes do
conselho municipal de turismo, manter relagfes publicas com érgdos governamentais
e nao-governamentais, promover a integracdo da comunidade junto as politicas
publicas em prol do desenvolvimento enddgeno, estruturar mecanismos e
instrumentos com a finalidade de preservar e melhorar a qualidade da vida na

localidade e regido, estimular a educacao ambiental e a sustentabilidade (para que as
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futuras geracBes compreendam sua importancia), e assim os moradores permanecam

na Localidade e regido, trabalhando em prol de sua valorizacéo e preservacao.

Valorizar os aspectos locais vem de encontro com o que apresenta Gastal & Moesch
(2007, p. 10) para que se entenda que 0s

processos de mobilizagdo subjetiva que o levariam a parar e a re-olhar, a repensar,
a reavaliar, a ressignificar ndo s a situacdo, o ambiente, as praticas vivenciadas

naquele momento e naquele lugar, mas muitas das suas experiéncias passada.

E preciso compreender a atratividade da localidade para que se consiga construir uma
boa organizacéo atrelada a qualidade de vida e ambas tornem-se um “bem viver que
encaminhe o bem receber’” (GASTAL & MOESCH, 2007, P. 55).

Fazer com que o turismo passe a ser construido para que se torne acessivel aos
moradores de Campos de Julio, de seu entorno e junto aos turistas, depende de
planejamento e de politicas que incentivem e permitam a prética social e a integracao
com os espacos locais. Os trabalhos relacionados ao turismo devem permitir que o
mesmo seja Vvisto como integrante, participativo, sustentavel, sistémico, para que

passe a exigir

“ndo so politicas publicas que visem a preparar destinos para receber visitantes,
mas também politicas publicas que venham a garanti, mesmo a grupos
economicamente excluidos, o exercicio e o usufruto do lazer e, por extenséo, do
turismo.” (GASTAL & MOESCH, 2007. p. 73).

E preciso que todos possam organizar-se de modo unitario, uma vez que a
participacdo conjunta com os agentes publicos sera construtiva, desde a identificacédo
dos problemas até a avaliacdo das intervencdes necessérias, levando em conta a
amplitude e necessidade de conectividade de componentes e de assuntos a serem
conhecidos e acompanhados ao longo do tempo em prol do desenvolvimento

endogeno dentro de Campos de Julio.

A partir desse Plano Municipal de Turismo como eixo norteador, a Prefeitura de

Campos de Julio pode dar sequéncia nos programas propostos, essencial para se
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agregar valor a proposta do desenvolvimento enddégeno sustentavel, que precisa ser

inclusivo e participativo, para:

e Organizar cursos, palestras e reunides;

¢ Planejar politicas sociais, elaborando planos, programas e projetos especificos;

e Delimitar os problemas existentes;

e Definir pablico-alvo, objetivos, metas e metodologia;

e Formular propostas; estabelecer prioridades e critérios para o turismo
receptivo;

e Programar atividades, de modo participativo, valorizando as peculiaridades

locais e regionais (étnicas, culturais, historicas, gastronémicas, turisticas).

6.1 ORIENTACOES PARA GUIAS DE TURISMO E
CONDUTORES LOCAIS / REGIONAIS

E de suma importancia que os guias de turismo e condutores locais e/ou regionais
estabelecam dialogo junto a Gestdo Municipal de Campos de Julio, visto que devem
inserir em seus roteiros a Localidade, pois levam para os passeios nos atrativos 0s
turistas e visitantes, e com isso a validacdo de informacdes histéricas, culturais e
demais peculiaridades precisam estar de encontro com o que é real, no contexto de
formacéo da localidade e dos espacos visitados, para que se tenha a padronizacao

necessaria e que traga credibilidade ao trabalho realizado.

Isso porque os turistas ao contratarem tal servico podem se sentir prejudicados, pois
contratam um servico e acabam por receber outro, inferior ou sem a gama de

informacdes oficiais que se faz necessario para um trabalho sério e coeso.

E importante uma organizacdo da Prefeitura Municipal de Campos de Julio,
juntamente aos guias de turismo e condutores devidamente credenciados no
CADASTUR (Sistema de Cadastro de Pessoas Fisicas e Juridicas que atuam no Setor
de Turismo), para elaborar uma cartilha com dados oficias dos atrativos, contexto
historico-cultural de Campos de Julio e demais localidades visitadas, bem como para
trazer exceléncia no atendimento junto aos turistas até finalizar o trabalho, algo que

vird4 a agregar valor no servigo contratado e para a gestédo do turismo local.
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6.2 ABERTURA E MANUTENCAO DE TRILHAS
NOS ESPACOS NATURAIS

O trabalho de mapeamento de novos atrativos ligados ao ecoturismo, tanto pode
trazer beneficios quanto prejuizos aos elementos envolvidos no processo (MMA,
2005).

Assim, se faz necessario uma organizacdo da Prefeitura Municipal de Campos de
Julio em parceria com os guias de turismo e condutores credenciados no CADASTUR,

para que se consiga estruturar um planejamento e monitoramento quanto a:

e Conservar e incentivar a recuperacdo de areas degradadas;

e Mapear a fauna e flora dentro de Campos de Julio e seu entorno para incentivar
a pesquisa cientifica;

e Promover a educagcao ambiental junto aos espacos naturais visitados;

e Valorizar as areas naturais, criando condi¢cdes de desenvolvimento e
conservacao;

e Abrir trilhas e estradas de forma adequada;

e Conservar trilhas histéricas, preservando a heranca e tradi¢des;

e Valorizar a cultura local.

O trabalho deve consistir ndo apenas na preparacéo dos turistas que estarao visitando
Campos de Julio, mas também para que os guias de turismo e condutores minimizem
0 impacto no meio ambiente, guiando 0s grupos com o minimo impacto nos destinos,

buscando o manejo e a visitacao que respeite a capacidade de carga local.

Em caso de novos atrativos, vale ressaltar que os guias de turismo e condutores
precisam da devida validacdo e alinhamento junto a Prefeitura Municipal de Campos
de Julio, quanto a conhecer as novas trilhas abertas, para nédo levar os grupos onde
nunca tenha estado ou ndo conheca bem, colocando em risco a seguranca dos

turistas ou visitantes.
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E pertinente ainda que a Prefeitura Municipal de Campos de Julio, juntamente com os
guias de turismo, defina 0 modelo de trilhas a serem trabalhados, conforme exemplos
abaixo (MMA, 2005):

e Trilhas autoguiadas: Tem como funcdo facilitar a caminhada e permitir o
contato dos visitantes com 0 meio ambiente sem a presenca do condutor. Para
ISS0, recursos visuais devem indicar a dire¢cdo a seguir, 0s elementos a serem
percebidos (arvores nativas, plantas medicinais, ninhos de passaros) e 0s
temas desenvolvidos (mata ciliar, recursos hidricos, e outros);

e Trilhas guiadas: A interpretagdo do condutor é essencial. O condutor podera
fixar previamente os locais de parada e os temas trabalhados, sem que o
publico possa designar novas investigacdes. Ou pode atuar desenvolvendo as
observacbes conforme o surgimento dos eventos (animais, flora, etc.), ou

ainda, de acordo com as motiva¢des dos visitantes.

E importante também que a Prefeitura Municipal de Campos de Jilio mantenha
didlogo com os guias de turismo e condutores para que o material de trabalho dos

mesmos contenha o necesséario (MMA, 2005):

e Sacos plasticos para guardar o lixo e proteger equipamentos sao fundamentais.
Existem alguns que séo selados, bons para guardar celulares e maquinas
fotograficas ou binéculos.

e Quando a chuva for forte, uma boa dica é levar capas de chuva descartaveis
gue custam barato, ndo ocupam espaco e podem ser Uteis em meio a uma
tromba d’agua’;

e Um meio de comunicacdo é muito importante no caso de uma emergéncia.
Radio ou celulares resolvem bem, mesmo que seja necessario subir numa
montanha ou arvore para pegar o sinal;

e E indispensavel ter sempre uma lanterna e pilhas extras na mochila;

e Um kit de costura e cordinhas de nylon ajudam em improvisa¢cdes na mata;

e Fosforo, isqueiro, velas, um bocado de fita crepe enrolada numa caneta,

! termo utilizado para descrever o aumento rapido e repentino do nivel de um rio, quando chove nas cabeceiras (nascentes) ou em trechos mais altos de seu percurso. O volume de dgua
do rio ou da cachoeira pode subir varios metros em pouco tempo, formando uma enxurrada destruidora e geralmente, sem deixar tempo suficiente para que os banhistas possam sair e
abrigar-se. O aumento rapido e repentino das aguas tem alto poder destrutivo. Dependendo da intensidade, esse fendmeno natural pode arrastar arvores, animais, pessoas, blocos de
rocha, etc, além de causar transbordos nas margens do rio e enchentes em regiées do entorno.
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embalado em um saco plastico;

Um bind6culo e uma bussola sdo importantes, assim como mapas da regido
onde atua;

Tubinhos de filmes vazios sdo excelentes para usar como cinzeiro e porta
“bitucas”;

Numa emergéncia meédica com sangramento, como pequenos cortes ou
arranhfes de grau baixo, o ideal € usar luvas. Elas servem para proteger
contra contaminagdes, no caso de ter que mexer no ferimento, evitando assim
contato direto com 0 sangue entre o guia e/ou condutor e o turista;

Conforme a situacao, alguns condutores levam lonas plasticas para improvisar
um acampamento; Um apito € excelente no caso de emergéncia, para nao
ficar falando alto. Cansa menos e é mais eficiente em situacdes criticas, como
se perder em uma trilha ou enfrentar uma emergéncia médica, pois 0 apito
pode ser uma ferramenta vital para chamar a atencao e obter ajuda, uma vez
gue O som agudo e estridente do apito pode ser ouvido a longas distancias e
em ambientes ruidosos, e é reconhecido universalmente como um sinal de

Socorro.

Vale frisar também a necessidade dos itens essenciais (MMA, 2005):

lanterna, com lampada e pilhas sobressalentes;

estojo de primeiros socorros;

canivete;

fésforos, isqueiro ou acendedor de fogo, em embalagem a prova d’agua;
velas;

abrigo impermeavel (capa);

agasalho;

comida extra cantil e/ou produto para tratamento quimico da agua (cloro ou
similares);

protetor solar e labial;

repelente;

sacos plasticos para embalar coisas e para o lixo;

papel higiénico e pazinha;

apito, mapa e bussola.
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Quanto aos itens secundarios, dependendo das condicdes de cada local (MMA, 2005):

roupa extra;
boné ou chapéu;
Oculos escuros;

pequeno kit de costura,

radiocomunicador portatil (walkie-talkie) ou telefone celular;

lista de telefones de emergéncia e lista de enderecos uteis;

cobertor plastico de emergéncia ou lona plastica;

cordins (30 metros ou mais).

E ainda para casos de emergéncia (MMA, 2005):

fogareiro ou espiriteira e combustivel,

panela ou caneca metélica.

Outro item essencial para os condutores, diz respeito ao estojo de primeiros socorros,

que deve conter os seguintes materiais (MMA, 2005):

Esparadrapo largo (preferencialmente antialérgico);
Gaze, varios pacotinhos individuais;

Faixa crepe de 8 ou 10 cm de largura;

Agua oxigenada, agua boricada e/ou soro fisiol6gico;
Cotonetes;

Sabonete;

Pinca;

Tesoura,

Luvas descartaveis;

Lapis e caderneta para anotacoes;

Seringa esterilizada para lavar ferimentos;

Se possivel, colar cervical e talas.
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intimamente interligados, visando a sensibilizacdo do publico para as questdes
ambientais, sociais ou histéricas do lugar, ou apenas a transmissao de informacdes,
sao elas que, através do trabalho de qualidade dos guias de turismo e condutores,
direcionarado todos os esfor¢os e as estratégias interpretativas conjugadas ao perfil do

visitante.

Durante a fase de implementacdo da trilha (das que ja existirem, manutencao
constante é valido) deve existir preocupagdo com o transporte e a instalacdo do
material de infraestrutura (placas, mirantes, etc.), visando nao sair do tracado da trilha

e provocar o minimo de ruidos, corte de arvores e outros impactos.

A manutencéo e limpeza das trilhas visa conservar o caminho demarcado, evitando
desvios da rota original e 0 aumento do impacto da visitacdo. Além de manter o trajeto,
deve-se também pensar na seguranca do visitante, retirando do percurso quaisquer
obstaculos ou potenciais fontes de acidentes, como galhos soltos e espinhos no

caminho.

Esse trabalho necessita ser fruto de planejamento, evitando aumentar o impacto
causado ao ambiente. Os cuidados com a manutencao e o manejo de trilhas envolvem
(MMA, 2005):

e 0 corte de ervas daninhas e perigosas aos visitantes, tais como plantas
urticantes ou alergénicas, podendo utilizar para o controle manual rocadeiras
elétricas ou motorizadas por exemplo;

e 0 corte de galhos e troncos caidos no caminho;

e acoleta de lixo;

e 0 acompanhamento dos fluxos de drenagem, verificando se estdo causando
problemas de eroséo;

e 0 monitoramento da compactacao do solo causada pelo pisoteamento;

e 0 controle das condi¢cGes de conservacao e seguranca de placas, passarelas,

pontes e mirantes que forem inseridos no percurso.

E interessante que a Prefeitura Municipal de Campos de Julio, em conjunto com o0s
guias de turismo e condutores, defina uma rotina de verificacdo do estado das trilhas,

auxiliando a manté-las em condi¢Bes de utilizagdo. Conforme o clima e estrutura do
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vistoria e de acordo com a situagao encontrada, efetuar o reparo ou a limpeza.

E preciso conscientizar os responsaveis pelos espacos turisticos naturais, de que
muitos podem ser 0s impactos negativos causados pela falta de planejamento
turistico: fuga de fauna, compactacao dos solos em trilhas, exposicao das raizes dos
vegetais, tornando-os vulneraveis as pragas, acumulo de lixo, poluicdo de mananciais,
devido ao uso de sabonetes e detergentes ndo biodegradaveis, perda dos costumes

e valores das culturais locais (MMA, 2005).

A premissa da capacidade de carga deve ser vista em funcdo de: tolerancia dos
recursos ao uso, numero de visitantes, tipo de uso, tamanho da area e do manejo,

atitudes e condutas dos visitantes e administradores.

O planejamento ambiental sob as bases da sustentabilidade, para fins ecoturisticos,
tem nos estudos de capacidade de suporte importante instrumento de determinagao
do quantitativo de visitacdo, monitoramento e gestdo dos impactos de visitacdo
turistica, algo a ser planejado via Prefeitura Municipal de Campos de Julio e guias de

turismo e/ou condutores, dentro do territorio.

Por fim, em caso de abertura e ajustes de trilhas em novos atrativos, é pertinente que
se defina o grau de interveng¢ao nas mesmas, mediante planejamento que aproveite o
potencial turistico dos atrativos, respeitando a premissa de sustentabilidade e baixo
impacto ambiental (ROVUC, 2018):

e Visitacdo de baixo grau de intervencdo — Corresponde as formas primitivas de
visitacao e recreacao. A infraestrutura, quando existente, € minima e tem por
objetivo a protecdo dos recursos naturais e a seguranca dos visitantes. E
incomum a presenca de estradas ou atividades motorizadas;

e Visitagdo de médio grau de intervencao - E possivel experimentar alto grau de
naturalidade do ambiente, no entanto, jA se pode detectar algum nivel de
alteracdo ambiental ou evidéncias de atividades humanas. O acesso a essas
areas pode ser realizado por veiculos motorizados. Em ambientes terrestres,
as estradas em geral ndo sdo pavimentadas. Pode haver a presenca de
moradores, possibilitando experimentar o modo de vida local. A infraestrutura

€ minima ou moderada, tendo por objetivo, além da seguranca e a protecao
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visitante;

e Visitacdo de alto grau de intervencédo — a visitacao é intensiva e planejada para
atender maior demanda. H& mais atencdo na segurancga dos visitantes, na
protecdo de areas sensiveis proOximas aos atrativos e menos énfase em
promover autonomia ou desafios. A infraestrutura geralmente é mais
desenvolvida, com a presenca comum de edificagcdes e estradas, inclusive

pavimentadas, podendo resultar em alteracdes significativas da paisagem.

O dialogo entre a Prefeitura Municipal de Campos de Julio, guias de turismo e/ou
condutores, comunidade e responsaveis pelos espacos visitados, é necessario para
gue ocorra a conscientiza¢cdo da importancia do turismo e o desenvolvimento com
base local, oferecendo oportunidades recreativas, sensibilizando os nucleos

receptores, contribuindo muito para a economia com base local.

Isso porgque a visitacdo e o turismo servem como indutores para o desenvolvimento
sustentavel e para o fortalecimento econémico das regides onde estdo inseridas
(ROVUC, 2018), ampliando a visibilidade e o apoio politico-social para a preservacao
dos espacos naturais existentes em Campos de Julio e seu entorno.

A paisagem pode conter uma mescla de tragos naturais e culturais, e a presenca de
visitantes vai trazer a oportunidade de interacdo entre os turistas e 0 modo de vida
local. Quanto mais as comunidades forem atraindo turistas, sera possivel a instalacao
de infraestrutura como centro de visitantes, hospedagem, mirantes, passarelas,
estacionamentos e servicos como alimentacdo, transporte e comercializacdo de
suvenires (ROVUC, 2018).

A presenca institucional, através da Prefeitura Municipal de Campos de Julio, sera de
vital importancia, consolidando a conscientizacdo local e ainda a oportunidade de
interacdo com os visitantes, e a devida orientagdo consolidara esses novos destinos

no Territorio.

30



. <~
: Consultoria
. / Planejsmento
3 I// Gestho Turistion

74

CNPJ: 14.975.925/0001-62

6.3 ORIENTACOES TECNICAS PARA ATRATIVOS

As visitacdes com fins turisticos sejam elas em terras indigenas, sejam nos espacos
naturais e/ou rurais, precisam obedecer a uma cartilha orientativa, com instrugdes
para a busca pelo comprometimento em valorizar as culturas, as tradi¢cdes, as formas

de organizacédo e a sustentabilidade nos locais visitados.

As iniciativas precisam ser sustentaveis, agregando valor ao etnoturismo e ao
ecoturismo, respeitando as comunidades e a diversidade, promovendo-se, quando
couber, estudos prévios, diagnosticos de impactos socioambientais e a capacitacédo

das comunidades para a gestao dessas atividades.

O planejamento e gestao das visitagbes dentro do recorte territorial de Campos de
Julio deve apresentar, enquanto objetivos de visitacdo com fins turisticos, a
valorizacdo e a promocdo da sociodiversidade e da biodiversidade, por meio da
interacd0 com 0S povos, suas culturas materiais, imateriais e 0 meio ambiente,
visando a geracdo de renda, respeitando-se a privacidade e a intimidade dos
individuos, das familias e dos povos.

As visitagdes para fins turisticos devem estar em concordancia quanto ao respeito e
o fortalecimento da identidade, usos, costumes e tradi¢cdes, bem como da autonomia
edas formas de organizacdo proprias dos povos, e ainda quanto a proposicdo de

atividades em bases sociais, ambientais e economicamente sustentaveis.

A promocao do dialogo e da cooperagdo, bem como o controle de visitantes é vital,
devendo fortalecer acbes de desenvolvimento sustentavel, bem como acbes de

protecao territorial e ambiental.

A proposta de visitagdo deve estar bem delineada entre a Gestdo Municipal,
COMTUR, Guias de Turismo e os entes da FUNAI (quando se tratar de espacos

indigenas), respeitando nesse documento a ser validado, 0os seguintes itens:
a) objetivos e justificativas da proposta de visitagao;

b) publico alvo, frequéncia de visitas previstas, quantidade maxima de visitantes por
visita e previsdo de tempo de durag&o por visitas;
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c) distribuicdo das competéncias na comunidade levando em conta aspectos sociais,

geracionais e de género;

d) parceiros envolvidos, responsabilidades e atribuicdes;

e) descricdo das atividades propostas aos visitantes;

f) delimitacéo do roteiro objeto das atividades de visitacdo, constando mapa ou croqui;

g) condicbes de transporte, hospedagem, alimentacdo e atividades correlatas a
visitacdo oferecidas pelo proponente aos visitantes, assim como quaisquer riscos ou

eventualidades inerentes a essas condicoes;

h) plano de negdcios simplificado, contendo custos previstos para operacao,
manutencdo e monitoramento da visitacdo e atividades correlatas, assim como

previsdo de receita, lucro e investimento, visando a continuidade da atividade;
i) estratégia de atendimento de primeiros socorros;
j) manual de conduta e boas praticas, para visitantes e para a comunidade;

K) estratégia para impedir a entrada de bebidas e drogas nas comunidades e outros

ilicitos;

l) estratégia de gestéo de residuos sélidos;

m) estratégia de monitoramento da atividade de visitacao;
n) estratégia de capacitacdo dos proponentes.

As agendas de visitacdo podem ainda contar com um pos-visita para trazer as
informacgdes sobre o fluxo e perfil dos visitantes, a ser retroalimentado para os dados

oficiais do turismo em Campos de Julio.

E de suma importancia ainda que se busque coordenar e orientar os entes da cadeia
produtiva do turismo, contemplando a participagdo e o0 protagonismo das
comunidades na elaboracdo, execucdo, percepcdo dos frutos, monitoramento,

avaliacao e reviséo do plano.
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Cada atrativo pode (e deve) ser visto de forma individual. E preciso que os atores
locais compreendam que é essencial que se tenha um modelo de gestdo em cada um
dos mesmos, algo que permita promover agdes cooperadas e com entendimento
mutuo e convergente no que diz respeito a expectativas e propostas, de modo

participativo e includente.

Para se chegar a essa percepcédo e nivel de organizacao, a Prefeitura Municipal de
Campos de Julio precisa fazer com que os atores locais vejam o0s atrativos enquanto
possibilidades turisticas, buscando acdes e programas relacionados ao turismo, a
construcdo da governanca turistica, compreensao do perfil do turista, além da
perspectiva quanto ao desenvolvimento da localidade e quanto a necessidade de

instrumentos de qualificacéo profissional.

Acreditamos que cada vertente para o turismo de Campos de Julio possui sua
caracterizac@o peculiar, nos Atrativos, eventos realizados, espagos turisticos, e com
isso o trabalho de gestao deve apresentar a compreensao da realidade local por parte
de seus atores de modo amplo, auxiliando para que planos, projetos e propostas em
prol do desenvolvimento enddgeno do turismo em Campos de Jalio possa ser startado

e desenvolvido gradativamente.
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7. ANALISE SWOT DO TURISMO EM CAMPOS DE JULIO

Andlise SWOT é uma abreviagdo das palavras em inglés strengths, weaknesses,
opportunities e threats, que significa forcas, fraquezas, oportunidades e ameacas,

respectivamente. Em portugués, é conhecida como “Analise FOFA”.

Sua funcado é de avaliar os ambientes interno e externo de um empreendimento ou
projeto, formulando taticas para otimizar o desempenho do mesmo. Assim, séo

analisadas também as oportunidades e as ameagas.

A andlise SWOT engloba as atividades internas e considera todos 0s processos a ela
relacionados. Nesse sentido, as forcas e fraquezas institucionais sao avaliadas,
considerando os fatores atuais, como pontos fracos, recursos, experiéncias,

conhecimentos e habilidades.

Dessa forma o trabalho desenvolvido permitiu identificar o que é possivel transformar
em roteiro real, bem como os entraves e gargalos existentes, que precisam do trabalho
da Prefeitura Municipal de Campos de Judlio, no quesito técnico e de articulacéo

politica para esse desenvolvimento endégeno sustentavel.

Enquanto isso, o ambiente externo diz respeito as questdes que fogem do seu
controle. A esses espacos estéo ligadas oportunidades e ameacas futuras, conforme

apresentados abaixo com relac&o ao incremento para o turismo de Campos de Julio:
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Quadro 2: Anélise SWOT - Forcas

O potencial turistico é algo capaz de agregar a oferta do turismo e com isso gerar
integracdo entre o contexto historico-cultural e também atrativos naturais. A
diversidade turistica permite que nichos de mercado sejam trabalhados de acordo com
sua aptiddo em conhecer o Territdério e com isso € possivel que a Gestdo Municipal
de Campos de Julio defina diretrizes quanto aos recursos advindos do turismo, e como
0S mesmos podem agregar quanto ao Fundo Municipal para o Turismo de Campos
de Julio (FUMTUR) em prol da realizagdo e fomento de eventos que fomentem a

divulgacéao e o calendério ao longo do ano em prol da Localidade e seu entorno.

Os eventos realizados com as parcerias publico-privadas (LEMAMT - Liga Estadual
de Motociclismo e Automobilismo de Mato Grosso, Comunidade Catdlica, APISA —
Associacao de Pilotos de Sapezal, Sindicato Rural, Patronagem do CTG — Centro de
Tradicdes Gauchas, Conselho de Pastores) permite notar que, além de ser uma 6tima
ferramenta de diversidade da oferta, podem ser um suporte extra para a economia e

para o turismo com base local e, portanto, devem ser incentivados.
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Quadro 3: Analise SWOT - Oportunidades

- Criagéo de roteiros que permitam integrar as localidades e aumentar o tempo de permanéncia
dos turistas em Campos de Julio;

- Validar com os moradores indigenas do Tl Uirapuru para criagéo de roteiro de etnoturismo;

- Oportunizar através dos Dias de Campo nas propriedades rurais o fomento ao turismo de
negoécios/agroturismo/turismo tecnolégico;

- Buscar parcerias com os municipios do entorno de Campos de Julio, que integram o Mapa do
Turismo Brasileiro 2024-2025 (IGR Regido Turistica das Nascentes) para estruturar os servi¢os de
apoio (acessibilidade, vias de acesso, atendimento de salde, policiamento, telefonia e internet);

- Mapear e cadastrar moradores quanto aos meios de producéo de alimentos como uma forma de
comercializacdo desses produtos junto aos pontos que irdo oferecer refeicées aos turistas;

- Validar de forma oficial apresenta¢des culturais e festejos religiosos para inserir no site oficial e
assim agregar valor ao turismo receptivo de Campos de Julio;

- Mapear dentro das comunidades, novos atrativos e moradores para agregar valor no turismo com
base local (alimentacéo, transporte, artesanato, apresenta¢des culturais, atividades integradoras,
meios de hospedagem);

- Estabelecer dialogo com instituicbes de ensino para qualificacdo profissional (meios de
hospedagem, A&B, agricultura familiar, atendimento) de modo a padronizar a exceléncia no
atendimento ao turista;

- Incentivar o cadastramento dos servicos turisticos no CADASTUR,;

- Validar a oferta gastronémica peculiar na regido, que agregue valor a cada comunidade e/ou
localidade da IGR Regi&o Turistica das Nascentes, quanto ao etnoturismo e ainda turismo rural
(diferenciando os servigos oferecidos por alimentos diferentes entre as localidades visitadas,
quanto a pratos quentes, artesanato, pratos frios, doces, bebidas);

- Validacéo e integracdo de turismo de longo percurso em trilhas entre os visitantes das localidades
que compde a IGR Regido Turistica das Nascentes pode ser consolidado junto aos guias de
turismo e condutores de outras localidades circunvizinhas;

- Insergéo de informacdes estratégicas do setor do turismo de Campos de Julio no Programa de
Gerenciamento do Planejamento Estratégico (GPE) do Tribunal de Contas do Estado de Mato
Grosso (TCE MT).

O mapeamento de novos atrativos turisticos é uma possibilidade real para a Gestéo
Municipal tanto em Campos de Julio quanto para a regido, vindo com a premissa de
permitir integrar as comunidades, como também ampliar o tempo de permanéncia do

turista e/ou visitante em Campos de Julio.

Além disso, com a existéncia do Territorio Indigena Uirapuru, com localizado em
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visitag&o local, sera preciso dialogar com a FUNAI (Fundacdo Nacional do indio) para

construcdo conjunta de um plano de visitacéo.

Paralelo a isso, o devido (e necessario) cadastramento das empresas que atuam no
segmento quanto ao CADASTUR, de profissionais que atuam com o turismo, de
moradores e eventos realizados em Campos de Julio, permitird & Gestdo Municipal o
ganho de possibilidades para enriquecer o portfolio de divulgacédo do turismo local,
agregando valor no territorio e regido como um todo, permitindo que os turistas e/ou
visitantes permanegam mais tempo para conhecer os atrativos e eventos, trazendo

seguranca tanto para a Gestado quanto para os turistas/visitantes.

Além disso, uma vez que Campos de Julio € um municipio com potencial em se
tratando as atividades agricolas com mais de 151 propriedades com producao
agricola e pecuéria, com aproximadamente 2.000 empregos diretos gerados (INDEA,
2023), sao realizados aproximadamente 40 eventos anuais de Dia de Campo, em
parceria com empresas estratégicas como AMAGGI Importacdo e Exportacéao;
CARGIL Agricola; SIPAL Industria e Comércio LTDA; Parmeggiani & Parmeggiani
LTDA; Tecnoagro Agropecuaria LTDA; AGROFORT Distribuidora de Insumos
Agropecuarios LTDA; Via Fértil Produtos Agropecuarios LTDA; Lavoro Comercial
S.A.; AGROCAT Distribuidora de Insumos LTDA; COPERAGUAS Cooperativa
Agroindustrial, entre outras, o que pode potencializar o agroturismo e o turismo

tecnoldgico, tendo como cases modelo a G4 COTTON e a USIMAT.

Esse Plano Municipal de Turismo elaborado via E7 CONSULTORIA,
PLANEJAMENTO E GESTAO TURISTICA é uma fonte de subsidios para que a
Prefeitura Municipal de Campos de Julio possa estabelecer didlogo e projetos
conjuntos com os entes que compde o COMTUR, bem como junto aos municipios de
seu entorno (que também integram a IGR Regiéo Turistica das Nascentes), buscando
melhorias integrantes (vias de acesso, telefonia e internet, informacdes oficiais no

portal, calendario de eventos no ambito regional, servigos basicos de infraestrutura).

A base do presente Plano Municipal de Turismo vem ainda com o intuito de apresentar
os caminhos para que a Prefeitura de Campos de Julio busque apresentar as

instituicbes de ensino a possibilidade de se ofertar cursos de qualificacdo e
37



£
11 Consultoria
e Planejasmento
i // Gestho Turistion

CNPJ: 14.975.925/0001-62
capacitacdo profissional junto a Comunidade, seja para quem atua de forma direta

com turismo, seja para os prestadores de servigos de apoio, e esse diferencial de

mercado tem muito a agregar valor para o Turismo de Campos de Julio e regiéo.

Por fim, é pertinente a analise por parte da Secretaria de Cultura, Esporte e Turismo
sobre a alimentacdo de informagbes no Programa de Gerenciamento do
Planejamento Estratégico (GPE) do Tribunal de Contas do Estado de Mato Grosso
(TCE MT). Uma vez que o GPE foi lancado em 2022 com o objetivo de introduzir a
cultura do planejamento na administracdo publica municipal, através dos mapas
estratégicos dos municipios adesos, € importante que, aproveitando o fato de
Campos de Julio ja fazer parte do Programa, atrelar agdes voltadas ao turismo para
subsidiar dados oficiais do setor, que permitam apresentar ao trade turistico os
dados oficiais e com isso contribuir para avancos e projetos estratégicos no setor
(ocupacédo hoteleira, arrecadacdo municipal, empregos formais, empresas com

acessos a programas de financiamento e linhas de crédito).
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Quadro 4: Analise SWOT - Fraquezas

FRAQUEZAS

- Necessidade de ampliacdo de informacdes e divulgacdo no portal oficial de Campos de Jdlio,
guanto aos atrativos turisticos (como chegar, fotos, informacdes de dias e horarios de
funcionamento, eventos);

- Necessidade de revisao de informac®es contidas no portal oficial de Campos de Julio na aba do
Turismo;

- Necessidade de criac@o de banco de dados para validar os eventos realizados junto aos parceiros
e como forma de ampliar a divulgacdo e mensurar a estrutura das agendas realizadas;

- Auséncia de guias de turismo e condutores cadastrados em Campos de Jlio;

- Necessidade da criacdo de um banco de dados no portal oficial de Campos de Julio, dos
profissionais que oferecem servicos turisticos (meios de hospedagem, organizadores de eventos,
gastronomia e alimentacéo, entre outros) para validar de forma oficial a oferta real para atender os
turistas;

- Necessidade de elaboragdo de material técnico via Prefeitura Municipal de Campos de Julio, para
validar junto aos guias de turismo, condutores e moradores informagfes oficiais dos espacos
turisticos e dos eventos realizados anualmente, e assim estruturar os dados a serem transmitidos
aos turistas (contexto histérico, guardibes de meméria vivos, contexto religioso, contexto cultural,
oferta de gastronémico, descritivo dos eventos com fotos e relatos).

Podemos observar que é necesséario o alinhamento entre a Gestdo Municipal de
Campos de Julio e os prestadores de servicos turisticos, para que se tenha uma
padronizacdo em prol da exceléncia nos produtos e servigos turisticos e de apoio,
tanto para oficializar a oferta local, quanto para que o dispéndio econémico ocorra em
uma amplitude que vai beneficiar os empresarios que atuam de modo direto ou indireto
no turismo, bem como o0s municipios do entorno da Localidade, mediante

aplicabilidade dos recursos fomentados via FUMTUR.

Outro ponto de atencéo diz respeito a necessidade de cadastramento de forma oficial
dos servicos oferecidos em Campos de Julio, voltados ao turismo, uma vez que esse
banco de dados servira de base para seguranca na contratacédo da oferta de trabalho,

bem como para agregar em prol da qualificacéo profissional e exceléncia no turismo.

Outro ponto de atencdo diz respeito a auséncia de guias de turismo e de condutores
que residem na regido, o que compromete o trabalho de conducgéo dos turistas e

visitantes, e essa proximidade entre os municipios que fazem parte do Mapa do
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Turismo Brasileiro, pode incrementar o desenvolvimento endbégeno sustentavel
através do turismo de modo integrado, abrangendo a IGR Regido Turistica das

Nascentes, diante dos atrativos e comunidades presentes na regiao.

Vale frisar a necessidade de que a Prefeitura Municipal de Campos de Julio valide de
modo unificado todos os eventos realizados anualmente, para que se tenha o
calendario oficial de modo eletrdnico, mensurando o perfil dos turistas e visitantes,
relevancia das atividades para a economia local, levantamento de fotos e videos para
divulgagédo no portal oficial de Campos de Julio, permitindo assim que os turistas,

visitantes e moradores locais programem-se mediante esse calendario eletrénico.

A riqueza presente nos eventos realizados no decorrer do ano € essencial para o
fomento do turismo local, como uma forma de atrair novos visitantes com a divulgacao
adequada, sendo necesséario uma padronizagdo e divulgagéo oficial via portal da
Prefeitura Municipal de Campos de Julio na aba de Turismo.

Para isso ocorrer, porém, compartilhar com os agentes de turismo, formadores de
opinido e ainda guias de turismo e condutores quais sao as datas programacao ampla,
de janeiro a dezembro, vai permitir agregar valor para criar um elo entre os turistas,

visitantes e moradores quanto 4s comunidades visitadas.

A proposta de turismo em Campos de Julio precisa ser construida para valorizar,
mediante o calendério anual de eventos, o contexto histérico-cultural, de maneira que
o modo de vida das comunidades e espacos turisticos se torne o complemento com
efetivacdo das visitacoes, integracéo e troca cultural entre os visitantes e moradores,
e a Prefeitura de Campos de Julio estruturando um material eletrénico e de folheteria
descritivo por atividades existentes, comunidades e suas riquezas, atraira interesse

de modo amplo e rico junto aos moradores locais, turistas e visitantes.

Mas para isso, 0 turismo precisa ser visto como uma iniciativa positiva para atividades

no territorio, respeitando aspectos como:

Econbmico, visto que é uma atividade geradora de renda e que ja vem sendo

trabalhado no territério;
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De protecao do territorio, considerando a vocacdo empreendedora para a area

urbana e do entorno de Campos de Julio;

De preservacdao cultural, uma vez que é de suma importancia que as novas geragoes
mantenham as tradicdes locais e das etnias visitadas, visto que o contato com as
comunidades ndo pode mudar os habitos e nem distanciar os mais jovens de sua

cultura ancestral.

Por fim, serd de suma importancia a validacao oficial por parte da Prefeitura Municipal
de Campos de Julio quanto aos espacos turisticos, agregando a isso qualificacdo mais
técnica junto aos prestadores de servicos turisticos, para que mediante essas
informacdes oficiais do turismo de Campos de Julio, dicas de interlocucao junto aos
turistas e/ou visitantes, se padronize com exceléncia esse trabalho no receptivo do

turismo para a localidade e ainda seu entorno.

41



CNPJ: 14.975.925/0001-62

Quadro 5: Anélise SWOT - Ameacas

O mapeamento por parte da Prefeitura Municipal de Campos de Julio quanto a
acessibilidade nos atrativos naturais e aos espacos turisticos, quanto a telefonia e
internet, quanto as informacdes oficiais, bem como quanto a capacitagédo profissional
sédo de suma importancia, pois pode comprometer a comercializacdo dos atrativos e

comunicacéo entre as comunidades e junto aos guias de turismo e condutores.

Faz-se necessario realizar uma padronizacdo quanto a informacdes oficiais sobre o
contexto histérico-cultural de Campos de Julio, bem como das comunidades e etnias
gue fazem parte da rota de visitacdo, além dos dados reais dos atrativos, para que 0s
guias de turismo e condutores possam enriquecer seu trabalho e assim dialogar de
forma ampla no trabalho junto aos turistas e/ou visitantes, com informacdes oficiais, e
ainda buscar com instituices de ensino um diferencial para qualificagdo, com inglés
e espanhol instrumental, por exemplo, para agregar valor no servi¢co prestado.
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8. DESENVOLVIMENTO DO PLANO MUNICIPAL DE
TURISMO

Organizar a cadeia produtiva do turismo, para que possa gradativamente trabalhar de
modo integrado, precisa ser o foco para a Gestdo Municipal de Campos de Julio. Isso
pode ser realizado, através da Secretaria de Cultura, Esporte e Turismo, com
inovacéo, ofertando produtos e servigos de qualidade, para que as experiéncias e
troca de valores entre visitantes e residentes traga qualidade, permita divulgar a
satisfacdo e motivacado para que outras pessoas também venham conhecer Campos
de Julio, se tornando fonte de inspiracdo, pesquisa, planejamento e gestao tanto para

guem viaja, quanto para quem planeja o turismo.

Para isso, cinco eixos estratégicos sdo apresentados a seguir, de modo detalhado,
visando o trabalho de curto, médio e longo prazo para o turismo de Campos de Julio:
Eixo 1. Planejamento e Gestdo do Sistema Municipal de Turismo; Eixo 2:
Estruturacdo e Ordenacdo Turistica; Eixo 3: Capacitacdo, Sensibilizacdo e
Conhecimento para o Turismo; Eixo 4: Diversificacdo e Promocao da Oferta
Turistica; Eixo 5: Gestdo do Mercado Turistico, com seus respectivos Objetivo,

Diretrizes e Ac¢oes.

1. Planejamento e Gestéao do Sistema Municipal de Turismo (Organizar);

2. Estruturacao e Ordenacdo Turistica (Estruturar);

3. Capacitacao, Sensibilizacdo e Conhecimento para o Turismo (Capacitar);
4. Diversificacdo e Promocéao da Oferta Turistica (Atrair);

5. Gestéo do Mercado Turistico (Competir).
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EIXOS ESTRATEGICOS

Figura 1: Representacéo dos Eixos de Trabalho

1
Planejamento
e Gestao do
Sistema
Municipal de
Turismo

(organizar)

5 2
Gestéo do Estruturacao
Mercado e Ordenacgéo
Turistico Turistica
(estruturar)

(competir)

£

4 Capacitacao,
Diversificagéo Sensibilizagéo
e Promocao e
da Oferta Conhecimento
Turistica para o
(atrair) Turismo
(capacitar)
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EIXO 1: PLANEJAMENTO E GESTAO DO SISTEMA
MUNICIPAL DE TURISMO

OBJETIVO: Organizar a¢cdes de modo interno e intersetorial
DIRETRIZES: ORGANIZACAO E ARTICULACAO
ACOES:

P1 — Criar o Observatoério do Turismo de Campos de Julio, para que através desse
nacleo de pesquisas e inteligéncia do setor de turismo Local possa ser analisado o
comportamento do turista/visitante, como contribuicdo para que o destino se torne
ordenado e planejado para os visitantes, turistas e moradores, com link de acesso no

website oficial da Prefeitura (www.camposdejulio.mt.gov.br) para acompanhamento

periodico;

P2 — Elaborar um plano de comunicacao interna, visando a atualizagcdo continua do

website oficial da Prefeitura (www.camposdejulio.mt.qgov.br) para otimizar a interacao

junto as outras Secretarias de Campos de Julio;

P3 — Promover agenda anual de atividades em conjunto com as Secretarias que
atuam em areas complementares ao turismo, priorizando temas transversais para o
desenvolvimento do setor (educacéo, esporte, cultura, meio ambiente, mobilidade

urbana, infraestrutura, dentre outros);

P4 — Atualizar o Sistema de Informacdes para o Mapa do Turismo e CADASTUR, que
contemple os aspectos turisticos territoriais para fins de planejamento estratégico;
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EIXO 2: ESTRUTURACAO E ORDENAMENTO TURISTICO

OBJETIVO: Realizar o ordenamento territorial e valorizar os espacos para visitacao

turistica

DIRETRIZES: INFRAESTRUTURA, ESTRUTURA TERRITORIAL, MOBILIDADE
URBANA E ACESSIBILIDADE

ACOES:

P5 — Levantar, monitorar e aprimorar a sinalizacéo turistica em Campos de Julio,
através de projeto especifico para contemplar a vocacéo e peculiaridade estratégica

com sinalizagéo e demais informagdes inerentes;
P6 — Elaborar um Plano de Marketing Turistico Municipal,

P7 — Elaborar um Projeto de Incentivo ao Turismo, que contemple beneficios aos
empreendimentos ja em atuacdo no setor (como meios de hospedagem, espacos para
eventos, agéncias de turismo), incentivando novos empreendimentos, bem como as

responsabilidades socioambientais de todos os segmentos envolvidos;

P8 — Estruturar um plano de acdes para levantamento da infraestrutura no municipio
e espacos turisticos, mediante mapeamento prévio a ser realizado pela Secretaria de
Cultura, Esporte e Turismo, no que tange 0 acesso a atrativos turisticos, bem como
para revitalizacdo da paisagem urbana e manutencéo das estradas rurais, prezando
pelo bem estar da comunidade e o desenvolvimento sustentavel local e regional de

Campos de Julio;

P9 — Levantar junto aos estabelecimentos comerciais adequacdo quanto as normas
da NBR 9050/2004 — Acessibilidade, para incentivar o comércio local e espagos
turisticos com ajustes necessarios (sinalizacdo, espaco em banheiros, caracteristica
dos pisos, espaco de circulacdo para cadeirantes, informacdes em braile,

estacionamentos acessiveis, rampas de acesso);

P10 — Mapear areas verdes em Campos de Julio e no entorno (zona rural e
comunidade indigena) para organizar 0os espacos naturais e incentivar o etnoturismo,

turismo rural e ecoturismo nessas regides.
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EIXO 3: CAPACITACAO, SENSIBILIZACAO E
CONHECIMENTO PARA O TURISMO

OBJETIVO: Realizar a capacitacao profissional e sensibilizagéo da comunidade local

em prol da exceléncia no atendimento ao turista

DIRETRIZES: EXCELENCIA PROFISSIONAL, PARTICIPACAO SOCIAL E
INFORMACOES PARA O TURISMO

ACOES:

P11 — Incentivar a capacitacdo de funcionarios publicos que atuam no turismo e
cultura de Campos de Julio, visando prepara-los para o planejamento, a gestdo e a
revisao das acgOes, bem como para o trabalho de orientagéo de turistas e visitantes de
maneira condizente (para funcionarios dos equipamentos turisticos em Campos de

Julio e na zona rural ou comunidade indigena);

P12 — Firmar parceria com Sistema S para capacitacdo e qualificagcdo no segmento
do turismo e areas correlatas (roteirizacdo, gestao e empreendedorismo, atendimento
ao publico, turismo rural e gastronomia, boas préaticas e capacitacdes operacionais

para hotéis, alimentacéo e guias de turismo);

P13 — Implementar sistema de monitoramento de visitantes nos atrativos turisticos em

Campos de Julio e seu entorno (zona rural e comunidade indigena);

P14 — Realizar oficinas e encontros periédicos dentro da programacao de eventos ja
consolidados no calendario anual, direcionados para a populacdo e para a iniciativa
privada com objetivo de divulgacéo dos dados e informacfes do turismo em Campos
de Julio e em seu entorno (zona rural e comunidade indigena) por meio do Conselho

Municipal de Turismo;

P15 - Fomentar o turismo de base comunitaria, fortalecendo a gestao
descentralizada, as parcerias e a participacdo social (zona rural e comunidade

indigena);
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EIXO 4: DIVERSIFICACAO E PROMOCAO DA OFERTA
TURISTICA

OBJETIVO: Fortalecer e integrar a cadeia produtiva do turismo para a promocao
social e cultural, promovendo a diversificacdo de roteiros turisticos e oportunidades

de emprego e renda

DIRETRIZES: TERRITORIO E PATRIMONIO HISTORICO-CULTURAL, POTENCIAL
TURISTICO E FORMATACAO DE PRODUTOS E ROTAS

ACOES:

P16 — Estimular parcerias publico-privadas para captar investimentos, eventos e

desenvolver os atrativos turisticos na zona urbana de Campos de Julio;

P17 — Desenvolver material promocional do municipio, impresso e digital,
contemplando a identidade local através dos atrativos existentes, incrementado

através do Plano de Marketing Municipal;

P18 — Promover Campos de Julio mediante a captacdo de eventos, congressos e
feiras, promovendo o Turismo de Eventos e Negdcios, por meio do Plano de Marketing

Turistico Municipal;

P19 — Estabelecer parcerias com universidades e institutos de pesquisa para captacao

de eventos cientificos e culturais;

P20 — Estabelecer parcerias com o trade turistico para captacdo de eventos
corporativos em Campos de Julio (alinhamento institucional junto aos entes que
compde o COMTUR;

P21 — Articular apoio técnico para elaboracdo e promoc¢éo da vocacgao turistica de
Campos de Julio: gastronémico, cultural, turismo rural, religioso, esportes na natureza,

etnoturismo, pesca esportiva, agroturismo, turismo tecnoldgico, entre outros;

P22 — Estabelecer junto a ACICA dialogo a fim de melhorar a oferta turistica local,
adequando horérios de funcionamento, promovendo eventos, integrando a oferta e

promocao com demais atrativos, servigcos e equipamentos turisticos;
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EIXO 5: GESTAO DO MERCADO TURISTICO

OBJETIVO: Criar um ambiente favoravel para que as organizacbes publicas e
privadas assumam papel de sinergia para o desenvolvimento da cadeia produtiva do

turismo

DIRETRIZES: EXCELENCIA EM GESTAO, INOVACAO, COOPERACAO E
COMPETITIVIDADE

ACOES:

P23 — Viabilizar o dialogo dos entes que compde a Cadeia Produtiva do Turismo de
Campos de Julio, com objetivo de motivar o didlogo e a¢des conjuntas entre o poder
publico e a iniciativa privada local, implementando anseios dos empreendedores, com

interlocucéo e gerenciamento do poder publico municipal;

P24 — Participar efetivamente de encontros, congressos, feiras e rodadas de negdcios,
para promover o intercambio de informagdes com outras localidades, por meio da IGR
Regido Turistica das Nascentes, motivando a troca de experiéncias e a interatividade

entre o poder publico, empreendimentos, atores e agentes locais;

P25 — Promover agendas periddicas, visando a divulgacdo das oportunidades de
negocios para as modalidades turisticas que operam em Campos de Julio e na regido
(agéncias que atuam no turismo receptivo, com ecoturismo, turismo rural, turismo
cultural, turismo de negdcios e eventos, turismo religioso, turismo de pesca esportiva,
eventos esportivos, etnoturismo, dia de campo, entre outros), que podem ser

realizadas através de parcerias com o Sistema S ou outros entes privados;

P26 — Orientar os prestadores de servigos turisticos a se cadastrarem no CADASTUR,
a fim de garantir a participagéo destes em programas federais de apoio ao turismo,
bem como legalizar e inserir os estabelecimentos na base Unica nacional de

informacdes turisticas;

P27 — Por meio do CADASTUR, atuar continuamente na divulgacdo das
oportunidades de qualificacdo, facilidades de acesso a linhas de financiamento,

oportunidades de negdcios, acesso a novos mercados, programas do Ministério do
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Turismo e seus parceiros das linhas estaduais e federais de financiamento a Iniciativa

Privada;

Os 5 eixos de trabalho vém assim com a proposta de aprimorar 0s servicos e negocios
turisticos, para que se tenha um posicionamento de mercado condizente com o que
se espera para uma localidade enquanto pertencente ao Mapa do Turismo Brasileiro,

agregando no ambito local e regional para o desenvolvimento do turismo.
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9. CAMPOS DE JULIO E AS PREMISSAS DE DTI

Em complemento com o0s eixos propostos, temos ainda essa acao estratégica para
Campos de Julio enquanto destino turistico referencial para a regiéo.

O Ministério do Turismo lancou no ano de 2021 o Modelo Destino Turistico Inteligente
— DTI Brasil, projeto adaptado do modelo metodolégico criado pelos espanhdis, onde
os destinos-piloto servirdo como modelo para a composicao e verificacdo da eficacia
e eficiéncia do “Modelo DTI Brasil”, que devera ser adaptado em caso de necessidade
em cada localidade.

As prerrogativas para as localidades apontam a necessidade do municipio estar na
categoria A das regides turisticas no Mapa do Turismo Brasileiro, com fluxo turistico

e numero de empregos e estabelecimentos no setor de hospedagem.

E pertinente analisar nos destinos: a capacidade de inovag&o (por meio da presenca
de parques tecnolégicos/ Polo Digital ou de Inovacéo; a mobilidade ou conectividade
aeroportuaria do destino; a conectividade tecnolégica (internet publica gratuita);
capacidade de empreendedorismo; indices de desenvolvimento dos municipios; o

grau de desenvolvimento e infraestrutura; e o compromisso do destino com ac¢des

Mesmo na atual formacdo do Mapa do Turismo Brasileiro, Campos de Julio aparecer
na Categoria C, trazemos na proposta desse Plano Municipal de Turismo o desafio de
adequar a gestao turistica municipal para que o municipio possa se ajustar quanto
aos destinos turisticos inteligentes, estando no radar da Secretaria de Cultura, Esporte

e Turismo, 0S necessarios ajustes.

A proposta da E7 CONSULTORIA, PLANEJAMENTO E GESTAO TURISTICA é
demonstrar que Campos de Julio pode se tornar mais inteligente, integrado e
competitivo no turismo, seguindo os eixos de trabalho com objetivo de organizar a
governancga, mediante ordenamento do setor e institucionalizacdo das acfes publico-
privadas, para que o turista tenha experiéncias inovadoras, com qualificagdo

profissional e interatividade local.
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Assim, as seguintes premissas s&80 0 eixo norteador, enquanto orientacdo quanto a

um Destino Turistico Inteligente:

Quadro 6: Diretrizes Destino Turistico Inteligente para Campos de Julio

CATEGORIAS

CONCEITOS

GOVERNANCA

Adequar a gestdo municipal do turismo com o
objetivo de evolucdo de Campos de Julio
enguanto destino turistico inteligente, através de
um plano de acdo adaptado as necessidades
locais, promovendo a¢cfes de mudanca, com o
objetivo de ampliar e incrementar a atividade
turistica, mediante parcerias com 0s agentes
envolvidos com a atividade turistica (publicos ou
privados), com organizacgéo para decidir e
conduzir o desenvolvimento do turismo.

SUSTENTABILIDADE

A sustentabilidade deve reforcar a gestdo
holistica, necessaria para o desenvolvimento
sustentavel estruturado para o mercado, levando
em consideragdo os principios da participagéo,
sustentabilidade, integracéo e descentralizagéo,
com o0 envolvimento do poder publico,
empresérios, sociedade civil e instituicbes de
ensino, para reforgar o desenvolvimento do
turismo (ambiental, econémico, sociocultural e
politico-institucional).

ACESSIBILIDADE

E um requisito para o desenvolvimento de um
turismo acessivel tanto fisico quanto digital, com
objetivo de assegurar um ambiente turistico
acessivel. Para isso, Campos de Jilio deve se
concentrar em um sistema de informacéo
turistica renovados, adaptado as novas
condi¢cdes de demanda e, em geral, ao cenario
do turismo atual, buscando experiéncias Unicas
e personalizadas, com o objetivo de melhor
satisfazer o turista local e regional, oferecendo
servicos turisticos tecnoldgicos e adaptados as
suas necessidades. Uma vez que o turista envia
informacdes através de canais como redes
sociais, sites experienciais, aplicativos e videos
interativos, Campos de Julio pode desenvolver
linhas de ac&o mediante a troca cultural turista-
comunidade.

TECNOLOGIA

A conectividade e sensorizagdo sdo um dos
aspectos mais importantes, pois esta relacionado
a facil acesso, destino gratuito, qualidade da
internet disponibilizada, servico turistico de
qualidade, promocdo e venda do destino
turistico, comportamento do turista. Para
competir em um ambiente de economia digital,
conectar as plataformas dos sites oficiais de
turismo, possibilitam a oferta de dados e
informagBes que contribuem para o marketing,
criando novas possibilidades para focar na
comercializagdo. Os sistemas de informacéo e
inteligéncia turistica abrem inUmeras
possibilidades para melhorias do
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desenvolvimento turistico, mediante adaptacao
de abordagem para a coleta e uso de
informacdes para a gestdo do turismo.

INOVACAO

Os DTI enfrentam grandes desafios que é
consolidar a inovagdo como um nucleo de
competitividade para evoluir a ambientes
verdadeiramente inovadores. O modelo de DTI
serve como impulso para que Campos de Julio
promova ambientes de inovagéo que evoluam de
cadeias de turismo para clusters territoriais,
agrupando  produtos  similares, mediante
experiéncias auténticas em &reas como
diferenciagcdo, inovacdo e qualidade, ou seja,
personalizacdo do turismo. A pagina oficial de
um DTI deve ainda incluir uma se¢éo dedicada a
co-criacdo de experiéncias: um espaco virtual
onde os visitantes interagem com o destino e
outros usuarios.

Fonte: E7 Consultoria, Planejamento e Gestéo Turistica (2024). Adaptado do INVAT-TUR.

Sugestoes:

Atualmente a aba da SECRETARIA DE CULTURA, ESPORTE E TURISMO

(https://www.camposdejulio.mt.gov.br/Secretarias/Secretaria-de-cultura-esporte-e-

turismo/) no site oficial da Prefeitura de Campos de Julio est4 no seguinte formato:

Figura 2: Site Atual Secretaria de Cultura, Esporte e Turismo de Campos de Julio

P4gina Inicial > Secretar

ias > Secretaria de Cultura, Esporte e Turism...

Secretaria de Cultura, Esporte e Turismo
Informacgdes da Secretaria

Noticias da secretaria

NOVOS INSTRUMENTOS MUSICAIS PARA ORQUESTRA E
EQUIPAMENTOS ESPORTIVOS

cAupos 24
DEJULIO ad.

Cultura Turismo

CAMPOS DE JULIO CELEBRA SEUS PREFEITO RECEBE INVENTARIO
30 ANOS COM GRANDES SHOWS! TURISTICO

LI

&’

Fonte: Site Prefeitura de Campos de Julio (2024)
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Figura 3: Site Atual Prefeitura Municipal de Campos de Jualio

Galeria de Fotos

FINAL COPA DE FUTEBOL SOCIETY FINAL DA COPA ATLETAS DO FUTURO 4° CAFE COM MUSICA
Downloads, Projetos e Normativas
Informacdes Documento Visualizar | Baixar
Data: 27/06/2023 Titulo: 011 - LE1 0246.2005 E PUBLICAGAO ® Visializar
Categoria: Nenhuma Descrigo: v B Baixar
Data: 27/06/2023 Titulo: COMPETENCIAS DA SEC. CULTURA, @ Visualizar
Categoria: Geral ESPORTE E TURISMO B Baixar

Descrig&o: COMPETENCIAS DA SEC.
CULTURA, ESPORTE E TURISMO

Veja mais Documentos

Secretério
Sobre

Miiton Borges Peixoto
Secretdrio Municipal de Cultura, Esporte e Turismo

Administrador — CRA/ MT. N° 07122

MBA em Gestéo Piblica

MBA em Gesto Financeira

Como sugestao de atualizacado, € pertinente agregar informacdes relacionadas com o

turismo do municipio, abrangendo dados como:

- Secretaria de Cultura, Esporte e Turismo (Quem somos, Estrutura Organizacional);
- Conselho Municipal de Turismo; Plano Municipal de Turismo; CADASTUR;

- A Cidade (Histdria, Dados Gerais, Como Chegar, Localizagéo, Atrativos);

- Servicos Turisticos (Artesanato, Balnearios, Guias de Turismo, Hotéis, Locais para
Eventos, Pousadas, Transportes) e de Apoio (Agéncias Bancarias, Hospitais e
Unidades de Saude, Base da PMMT);

- Noticias;
- Calendéario de Eventos;

- Fotos;
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- Videos;
- Fale Conosco;
- Turismo em Numeros (Observatoério do Turismo).

Campos de Julio pode com isso se tornar uma localidade inovadora, que utiliza
infraestrutura local e tecnolégica adequada com as premissas dos principais destinos
turisticos, facilitando a interacdo do visitante, de modo a otimizar a qualidade da

experiéncia de sua viagem.

Pode ainda, mediante as Inovacdes tecnologicas, somadas aos recursos de APP
(produtos, servicos, rotas e regides turisticas) e QR CODE, promover a divulgagéo e
o desenvolvimento sustentavel do turismo de Campos de Julio, com melhoria da
qualidade de vida da comunidade local, e posicionamento de mercado junto aos

demais destinos do entorno.

10. ENCAMINHAMENTOS

A planificacdo estratégica trazida nesse documento precisa estar integrada a
premissas compreendidas por parte da Prefeitura Municipal de Campos de Julio, para
gue se tenham ferramentas que fortalecam o turismo na localidade, fortalecendo o
contexto histérico-cultural presente nos guardibes de memdria ainda vivos e que
fazem parte do processo de formacao de Campos de Julio, seguido por um trabalho
de rota dos nucleos receptores no ambito do turismo regional dentro das comunidades
e municipios vizinhos, de modo organizado para que o turismo seja conduzido pelos

seus agentes locais.

O turismo de eventos se mostra o carro-chefe para Campos de Julio, precedido pelo
turismo cultural, turismo de pesca, turismo rural, turismo de negdcios, ecoturismo,

turismo de praia de dgua doce e ainda turismo gastronémico e etnoturismo.

A integracdo entre a Prefeitura Municipal de Campos de Julio e os interlocutores do
turismo local necessita moldar as acgOes trazidas nesse documento, com o
planejamento perene e efetivo, para que o turismo local e regional se consolide nesse

corredor da IGR Regido Turistica das Nascentes, possibilitando que os moradores
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locais sejam inseridos no processo, gerando emprego e renda, e principalmente
oportunizando que as novas geracfes permanecam na regido pelas perspectivas que

surgirem.

A validacao dos profissionais que atuam direta e indiretamente no turismo em Campos
de Julio serd essencial para o planejamento no que se refere a qualificacdo
profissional, que viria como diferencial de mercado, a ser replicado para a regiéo,
demonstrando a importancia do planejamento participativo e ainda ferramentas para
estruturar as potencialidades locais, fortalecendo e estruturando fatos relacionados ao

contexto social, politico, ecolégico, econdmico e cultural.

Isso vem a agregar na busca em se integrar os atores locais para esclarecer junto aos
mesmos a vocacao turistica existente, sobre a possibilidade de desenvolvimento e
geracdo de emprego e renda advindos da estruturacao do turismo, demonstrando na
pratica que o turismo pode ser essa fonte de desenvolvimento enddgeno sustentavel,

mediante reflexo direto na economia de Campos de Julio.

Para tal, estruturar o processo de desenvolvimento local através do turismo, para
fortalecer as formas de participacao e permitir analisar quais instrumentos podem ser
inseridos para os processos de desenvolvimento endégeno, a partir do modelo do

SISTUR, apresentado por Beni (2001) ocorreria da seguinte forma:

Com base no Conjunto das Relacdes Ambientais (RA), o subsistema econdmico
atualmente apresenta destaque diante dos demais subsistemas (ecolégico, social e
cultural), visto que o motivo de viagem para a regido esta relacionado com os
negdécios na regido, o que tem girado a economia com esse fluxo de pessoas e

dispéndio econdmico.

Para motivar os turistas a permanecer mais tempo e/ou conhecer os atrativos no
municipio e seu entorno, € preciso incentivar os moradores locais a conhecer 0s
atrativos turisticos, divulgando de forma organizada, através dos profissionais que
atuam no turismo e dos gestores publicos locais, para fortalecer a premissa

sustentavel e integradora na regido, visto que o turismo ocorre em sua plenitude em
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espacos naturais, e precisa ter preocupacdo quanto ao ambito sustentavel e de

preservacao do meio ambiente natural.

Quanto ao subsistema social, os agentes que atuam no turismo em Campos de Jalio
precisam se sentir parte integrante e integrada, com voz ativa na construcdo do
turismo no ambito local e quanto a IGR Regido Turistica das Nascentes, para que 0
processo de discussdo e entendimento da conducédo das politicas publicas e
principalmente capacitacao através de programas de qualificacdo no turismo, traga a
compreensao de sua importancia, para que os turistas e visitantes, enquanto pessoas
que ali estaréo para conhecer os atrativos, se integrarem com o0 modo de vida local,

com exceléncia na troca de experiéncias.

Quanto ao subsistema cultural, a oferta historico-cultural é visivel pela quantidade
de eventos realizados em Campos de Julio (religiosos, gastronémicos, culturais,
esportivos), bem como pela gama de riquezas existentes no ambito das comunidades
e etnias indigenas no Territorio. Dessa forma, é preciso que os agentes publicos e
comunidade local compreendam a necessidade de se preservar os atrativos histérico-
culturais e as manifestacdes ligadas a espagcos ou eventos culturais (patrimdnio
histdrico e cultural), para que se construa e estruture o calendéario anual de eventos,
com acdes e divulgacdo dessas riquezas presentes no Territdrio, em ambito local,
regional e estadual, de modo impresso e eletronico.

E nitido os valores em Campos de Jilio e seu entorno. E essencial que a Gestio
Municipal e os entes do setor de turismo validem e compartilhem com os guias de
turismo, condutores e moradores locais essa gama de informacfes, dentro do
calendario anual, de janeiro a dezembro, o que vai permitir agregar valor para criar

um elo entre os turistas, as comunidades visitadas e os moradores locais.

No que diz respeito ao subsistema ecoldgico, a preocupacdo ambiental e de
sustentabilidade precisa ser compreendida por parte dos atores locais, para que se
elaborem estudos de impacto e capacidade de carga nas trilhas e espacgos naturais,
e com isso se desenvolvam agfes para ndo gerar acimulo de lixo nas comunidades

e atrativos naturais, visto que o turismo praticado nos espacos naturais precisa desse
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subsidio para preservar os ambientes presentes na IGR Regido Turistica das

Nascentes.

Com relacdo ao Conjunto das RelagBes Operacionais (RO), a oferta turistica
existente é ampla e pode ser trabalhada de modo segmentada, seja junto aos turistas,
aos visitantes e aos moradores locais, mas os agentes de turismo local precisam
consolidar essa oferta com qualidade e planejamento (espacos naturais, historia,
cultura, gastronomia, eventos), o que facilitard na estruturacdo de acbes para
fomentar esse turismo nas regides dentro do Territério e incrementar rotas de

desenvolvimento em Campos de Julio e na IGR Regido Turistica das Nascentes.

Quanto ao Conjunto da Organizacao Estrutural (OE), qualificar os profissionais do
setor de turismo, sejam eles no ambito da Secretaria de Cultura, Esporte e Turismo
ou privado, permitira consolidar um trabalho para coletar informac¢6es que venham a
agregar os subsidios para que se possa construir a anélise da organizacao e estrutura

do perfil do turismo existente.

Temos aqui um ponto de atencéo que precisa ser alinhado entre os entes do turismo
local, visto que a falta de dialogo entre os interlocutores pode levar a consequente
falta de alinhamento quanto as acdes e as politicas de turismo e é fundamental que
se tenha de forma oficial, dados quanto a oferta de servigos para atender os turistas,

algo a ser retroalimentado perenemente.

Outro ponto de atencéo que precisa ser trabalhado em cada comunidade ou espaco
turistico de Campos de Julio esta relacionado com a organizacdo de dados oficiais do
turismo local, como 0s servi¢os e equipamentos de apoio e servi¢cos e equipamentos
turisticos, fator chave para direcionar as acfes quanto ao calendario turistico no
ambito local e em um segundo momento no corredor turistico da IGR Regido Turistica

das Nascentes.

A seguranca para consolidagdo de acdes e projetos turisticos, a ser realizado via
Prefeitura Municipal de Campos de Julio, depende da consolidacao de dados oficiais.
Isso porque com 0s numeros oficiais de visitantes, atrelado a receita gerada, e ainda

cadastro dos profissionais do setor, € uma ferramenta rica para que, diante do perfil
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do turista, dos valores médios gastos, motivo da viagem, servicos procurados em
Campos de Julio, possamos ter subsidios para trabalhar e estruturar a oferta local,
para o desenvolvimento do turismo, mediante caracteristica de seu publico real x

publico potencial.

Todas essas orientagfes técnicas visam enriquecer o turismo em Campos de Julio,
onde de um lado existe a superestrutura com as normas, regras e leis que regulam o
funcionamento do turismo na localidade, e de outro a infraestrutura relacionada a
oferta turistica (servicos e equipamentos de apoio e servicos e equipamentos

turisticos), e ambos precisam estar de modo convergente e dialogando no processo.

Esse Conjunto (OE) merece um trabalho mais aprimorado, pois no primeiro momento
no que diz respeito a superestrutura, hoje as acfes para o turismo em Campos de
Julio j& sdo desenvolvidas, e com isso os desdobramentos e melhorias precisam
ocorrer de modo integrado, com alinhamento entre todos 0s entes para permitir acoes

mais consistentes e que possam fortalecer o turismo local.

Uma vez que Campos de Julio juntamente com as localidades que compde o Mapa
do Turismo Brasileiro 2024-2025, atendendo aos critérios necessarios para estar
aderida a PRT, a regido ganha maior visibilidade, visto que o potencial da Regiao
apresenta importancia historico-cultural e ainda econémica, pode se tornar um modelo
a ser trabalhado em outras regifes turisticas de Mato Grosso, desde que ocorra o
alinhamento técnico e operacional entre 0s gestores municipais quanto as iniciativas

€ promocao.

Ja com relacdo aos Objetivos e metas dos ODS - Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel, da Cupula das Nacdes Unidas (ONU) para o Desenvolvimento

Sustentavel, temos as seguintes premissas:

Objetivo 1. Erradicacdo da Pobreza; Objetivo 2. Fome zero e agricultura
sustentavel; Objetivo 3. Saude e bem-estar; Objetivo 4. Educacgao de qualidade;
Objetivo 5. Igualdade de género; Objetivo 6. Agua Potavel e Saneamento;
Objetivo 7. Energia limpa e acessivel, Objetivo 8. Emprego Decente e

Crescimento Econdmico; Objetivo 9. Industria, Inovacéo e Infraestrutura;
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Objetivo 10. Reducao das Desigualdades; Objetivo 11. Cidades e comunidades
sustentaveis; Objetivo 12. Consumo e producdo responsaveis; Objetivo 13.
Acéo contra a mudanca global do clima; 14. Vida na agua; Objetivo 15. Vida
Terrestre; Objetivo 16. Paz, Justica e Instituicbes Eficazes; Objetivo 17.

Parcerias e Meios de Implementacao.

Objetivando a estruturacdo do turismo no territério, com capacitacao profissional dos
agentes do turismo, e qualificacdo profissional para quem for ingressar nesse setor,
estariam de encontro com o0s objetivos elencados acima estdo os seguintes ODS:
ODS 8. Emprego Decente e Crescimento Econdmico (no que tange as Empresas
locais com indicadores de sustentabilidade; PIB do turismo); ODS 9. Industria,
Inovacdao e Infraestrutura (quanto ao acesso ao crédito para pequenos empresarios);
ODS 12. Consumo e producédo responsaveis (no turismo, empregos em atividades

turisticas).

As premissas trazidas nesse Plano Municipal de Turismo visam permitir que o
desenvolvimento proposto com o incremento da cadeia produtiva do turismo agregue
perspectivas de geracao de emprego e renda, atrelada ao desenvolvimento regional,
contribuindo na geragao de valor nessa busca por erradicar algumas dificuldades

existentes.

Uma vez que o desenvolvimento local e ainda regional comece a gerar frutos positivos,
0os empregos diretos e indiretos trardo subsidios e motivacdo para que todas as
geracbes busquem aprimorar seus estudos e qualificacdo, de modo a atrelar esse

conhecimento em prol do préprio territorio.

A reducado das desigualdades, integrando o turismo em Campos de Julio e em seu
entorno, dependera de um trabalho com carater sustentavel, pois o desenvolvimento
precisa estar atrelado a esse uso e manejo sustentavel dos espacos naturais,
preservando a biodiversidade e buscando evitar e/ou reverter a degradacéo e danos

ambientais existentes.

A existéncia de um espaco para agregar as informacdes turisticas de Campos de Julio

(formato de um Centro de Atendimento ao Turista ou Ponto de Informacao Turistica)
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permitira a gama de informacdes concentradas em um espaco, que precisa ser

dindmico e com profissionais atenciosos.

Assim, a pessoa selecionada sera responsavel por realizar o contato entre os turistas
que buscarem informacbes e adquirirem 0s passeios, bem como aqueles que
entrarem em contato para sanar duvidas sobre os atrativos e roteiros. Dessa forma,
estara prestando informacdes sobre a viagem, o roteiro turistico escolhido e demais

esclarecimentos pertinentes, comercializando esse servico.

Estara ainda acompanhando as reservas feitas on-line junto aos 6rgaos responsaveis
por tal acdo, acompanhando a emisséo da respectiva documentacédo e o contato dos
guias de turismo com os clientes, bem como com os destinos que serdo visitados para
informacgdes operacionais, auxiliando e oferecendo informagdes sobre as localiza¢des
dos atrativos, clima do lugar de destino, habitos da comunidade aut6ctone,
necessidade de levar dinheiro e ainda o contato apds os passeios, para ter o feedback
e melhorar o trabalho receptivo, para que todo o pré-venda, no decorrer da
permanéncia do turista no Territorio e pés-venda seja feito de maneira profissional e

completa.

Os profissionais que atuam na Secretaria de Cultura, Esporte e Turismo devem estar

atentos ainda quanto as seguintes competéncias profissionais:
* Ser Atento (a);

* Ser Prestativo (a);

« Ser Simpético (a);

* Ser Atencioso (a);

» Ter Competéncia profissional;

* Ter Dedicacéo;

» Ter Pontualidade.
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Precisam também ter no¢cdes de informatica, e ainda conhecer as comunidades e
regides turisticas que serdo trabalhadas, para que passem com seguranca as
informacgdes sobre cultura, descrigcdo dos atrativos, 0 que o turista precisa levar, de
forma objetiva e organizada.

Esperamos que o trade turistico, apds esse Plano Municipal de Turismo elaborado,
possa compreender a relevancia do setor, e continuem participativos nos processos
de decisédo e acédo para o turismo com base local, visando esse desenvolvimento
sustentavel, participativo e que gradativamente possa estruturar as comunidades com
progresso e condi¢des decentes de vida, sem perder sua vocacao e peculiaridades
presentes no processo de formacgédo de Campos de Julio e regido.

Como ultima sugestdo, a possibilidade de que a Secretaria de Cultura, Esporte e
Turismo pense na possibilidade de estruturar espaco fisicoem ESPACO MULTIUSO,
agregando: CAT ou PIT, Sala para Comercializacdo de Artesanatos e ainda
divulgacéo de folheteria turistica e de empreendimentos dos comerciantes, bem como
espaco para cursos de Capacitacédo e Qualificacdo Profissional (para Atendimento ao
Turista, Meios de Hospedagem, Inglés/Espanhol Instrumental e Setor de Alimentos e

Bebidas), o que demonstraria planejamento para o turismo em Campos de Julio.

A E7 CONSULTORIA, PLANEJAMENTO E GESTAO TURISTICA acredita ter

contribuido para que se estruture o turismo em Campos de Julio, algo inovador a nivel
de regido onde o municipio esta e consequentemente para a IGR Regido Turistica
das Nascentes, algo que pode se tornar um modelo junto aos demais municipios, pois
a construcao de acles, produtos e servicos tem muito a fortalecer a economia local,
gerando emprego, renda e desenvolvimento endégeno sustentavel, tornando Campos

de Julio estruturado no que tange o turismo e o desenvolvimento com base local.
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11. CONSIDERACOES FINAIS

O Plano Municipal de Turismo de Campos de Julio (2024), realizado pela E7
CONSULTORIA, PLANEJAMENTO E GESTAO TURISTICA vem ao encontro da
necessidade de estruturar o planejamento e politicas publicas voltadas ao turismo na

Localidade e regido, para os préximos 10 anos.

Acreditamos que o primeiro passo esta voltado para organizar o trabalho no Municipio
e em um segundo momento no Territorio, junto aos outros municipios que compde a
IGR Regido Turistica das Nascentes, visando permitir que os atores locais
compreendam o turismo, o potencial e vocacdo existente, para que gradativamente
se estruture o Desenvolvimento Enddgeno, via Politicas Publicas voltadas ao Turismo,

valorizando a histéria e cultura em Campos de Julio e entorno.

E preciso estruturar a exceléncia no receptivo, na estrutura local, na valorizagdo do
contexto de formacao do povo e de seu territorio, formatado e preparado para receber
os turistas e fomentar a atividade na regido, motivando todos os moradores para

estruturar e fomentar a cadeia produtiva do turismo.

A premissa sustentavel precisa permear a visdo dos atores locais, e se torna um ponto
de atencdo, visto que por se tratar quase que prioritariamente de turismo em espacos
naturais, tal preocupacéo € vital para a manutencao do turismo, seja por parte dos
gestores e atores locais, seja por parte dos turistas.

O Sistema de Turismo precisa ser compreendido, mediante suas nuances e
peculiaridades, seja no que diz respeito aos subsistemas (ecoldgico, social,
econdmico e cultural), seja quanto a oferta e demanda turistica existente em Campos
de Julio, via interlocutores responsaveis pelos servicos e equipamentos de apoio e
servicos e equipamentos turisticos presentes na superestrutura e infraestrutura do
turismo, algo que precisa estar convergente com a qualificacdo profissional dos

agentes locais.

As ac0Oes para o turismo precisam ocorrer de modo integrado, alinhado entre todos os
entes, de modo planificado e estratégico, para possibilitar que a oferta que compde o
receptivo de Campos de Julio, tenha ferramentas que fortalegam o nucleo receptor no
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ambito do turismo local e regional, e em um segundo momento nacional e mundial,

com consolidacdo na conducéo do turismo pelos seus agentes locais.

A perenidade de fluxo de turistas vai apresentar a necessidade de qualificacao
profissional, havendo necessidade de que seja estabelecido um processo de
avaliacdo de resultados das politicas e planos destinados ao turismo, com dados que
possam ser continuamente retroalimentados, permitindo avaliar as ferramentas

destinadas ao setor.

O potencial turistico em Campos de Julio e regido é vasto, existe a possibilidade de
crescimento que torne a regido um destino indutor do turismo ndo em Mato Grosso,

mas também dentro da regido Centro Oeste.

E preciso que os membros do trade turistico de Campos de Julio empreendam o
turismo dentro de acdes condizentes e aceitaveis, de possiveis mudancas, com
ordenamento territorial, monitoramento de impactos ambientais, instrumentos e

incentivos econdmicos para se alcancar o turismo sustentavel.

Planejar o turismo e torna-lo instrumento para fortalecer a economia e 0s agentes que
atuam no setor em Campos de Julio, a questdo estrutural, as especificidades e a
necessidade de construir uma politica com visdo macro, pode ser o caminho para
permitir que sejam norteadas e corrigidas as fragilidades sociais, ambientais, politicas

e culturais existentes.

Esse documento elaborado pela E7 CONSULTORIA, PLANEJAMENTO E GESTAO
TURISTICA, vem de encontro com as premissas da PNT, para dinamizar o
desenvolvimento da atividade turistica no ambito territorial, mobilizando os agentes
locais e consequentemente produzindo resultados através da implantacéo de acdes e

estratégias para o fomento do turismo.

Os agentes locais via Prefeitura Municipal de Campos de Julio e COMTUR, precisam
agregar o saber-fazer e o fazer-saber, trabalhando de modo conjunto para
compreender de modo detalhado o turismo local, para posteriormente elaborar e

executar planos estratégicos, além de integralizar as a¢fes junto ao Ministério do
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Turismo e entre as Secretarias Municipais da IGR Regido Turistica das Nascentes, e

Estadual Adjunta de Turismo de Mato Grosso.

E necessario trilhar um caminho para regular e fortalecer o turismo no ambito local,
buscando investimentos, empregabilidade, geracdo de renda e carater sustentavel,
contemplando as necessidades coletivas, com politicas publicas condizentes as

especificidades presentes no territorio.

O planejamento turistico ndo é capaz de resolver todos os problemas existentes, mas
seu carater colaborativo pode e deve trazer contribuicdes para organizar os arranjos

locais e o caréater sustentavel e integrador do turismo.

Dessa forma, compreender a dinamica econbmica local, identificando e
hierarquizando politicas de desenvolvimento enddégeno sustentavel € um caminho,
atrelando-as ao turismo e realidade encontrada seja no territério, seja no perfil dos

profissionais que atuam no turismo em Campos de Julio.

Isso s6 sera possivel quando ocorrer a compreensédo da necessidade de que o turismo
em Campos de Julio precisa ser construido de modo integrador, planejado, como
instrumento para fortalecer a economia e os agentes regionais, diagnosticando o perfil
local, as causas que vém restringindo a questdo estrutural e participativa, seu
planejamento tem tudo para ganhar forca e consolidar a IGR Regido Turistica das
Nascentes no turismo receptivo ndo apenas em ambito local, como regional, nacional

e mundial.

Cada etapa proposta é essencial e integradora com o produto final, pois ao levantar o
conjunto dos recursos turisticos, compreendendo 0s recursos naturais, histérico-
culturais, equipamentos esportivos e de recreacdes, centros comerciais e outros, bem
como as empresas, empreendimentos, equipamentos e prestadores de servigos
turisticos, atrelado a infraestrutura existente, esperamos que a Gestdo Municipal crie
condi¢cdes para o desenvolvimento do turismo de forma integrante e integradora,
através dos servicos e equipamentos de apoio e turisticos dialogando entre si, com

exceléncia que o segmento merece para Campos de Julio.
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Anexo | — Validacdo do Plano Municipal de Turismo de Campos de Julio

PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DE JULIO

AR ESTADO DE MATO GROSSO
. ‘"»g 'l-‘;‘ www.camposdejulio.mt.gov.br

VALIDAGAO DO PLANO MUNICIPALDE TURISMO
DO MUNICIPIO DE CAMPOS DE JULIO - MT.

Como membros da Comissédo Pré Inventario da Oferta Turistica e Plano Municipal de
Turismo do Municipio de Campos de Julio — MT, nomeados pelo Prefeito IRINEU
MARCOS PARMEGGIANI através do Decreto nimero 20 de 13 de fevereiro de 2023,
VALIDAMOS o Plano Municipal de Turismo, elaborado pelo Turismélogo Joao
Eduardo Sa Costa Moreira Brito, com o apoio da Administragdo Municipal, Secretaria
de Cultura, Esporte e Turismo, Céamara de Vereadores, Conselho de Turismo -
COMTUR e Representantes da Sociedade Campo-juliense.

Campos de Julio - MT, 13 de Novembro de 2024.

ABD(S EL KADRI — CPF ... 021 731 —..
Indicag@o: Secretaria Municipal de Educagéo;

hﬁ@ | 1ot

ALINE iAISSA §I/LVA MORAES - CPF ... 213 111 - ..
Indicacéo: Secretaria Municipal de Agricultura, Pecuaria e
Meio Ambiente;

5 0 o~ "

Y/, (sY q
AMILTON DIAS PEREIRA — CPF ... 269 891 - ..
Representante de ponto com potencial turistico;

! 1] ¢9/

CELITO MEN%AT — CPF ... 588 849 — ..
Proprietario d& ponto com potencial turistico;

> 55 P
CLA‘JbﬁMIRO MENDES DA SILVA — CPF ... 855 821- ..
Presidente do Conselho de Pastores;

CNPJ: 01.614.516/0001-99 — Municipio de Campos de Julio — MT
Av. Valdir Masutti, N° 779 W — Loteamento Bom Jardim — Campos de Julio-MT — CEP: 78319-000 -Fone (65) 3387-2800
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PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DE JULIO

N O DE MATO GROSSO
k/‘fﬂ&,‘ ESTev«Dlw.camposdejulio.mt.gov.br

3 ... 564 289 — .
Administrag3o;

%Qnanﬁﬂé&)(\)\ 029,%9/S

ELIZABETH)DA SILVA CARDOSO - CPF .. 692 211 —
Secretaria Municipal de Comunicag&o;

T A S ——T

EN E ALENCAR DA SILVA — CPF ... 985 642 — _
Indicago: Cdmara Municipal de Vereadores;

EVELIN ZANCO MACHADO - CPF ... 343 802 - __
Representante do ramo de hotelaria;

FERNANE?&M)\RTINS DA SILVA - CPF ... 885 011 - .
Indicagéo. Secretarja Municipal de Obras e Servigos Urbanos;

o ilio — MT
CNPJ: 01.614.516/0001-99 — Municipio de Campos de Julio
Av. Valdir Masutti, N° 779 W — Loteamento Bom Jardim — Campos de Julio-MT — CEP: 78319-000 -Fone (65) 3387-2800
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PREFEITURA MUNICIPAL DE CAMPOS DE JULIO

WA ESTADO DE MATO GROSSO
k ; A www.camposdejulio.mt.gov.br

JACKELINE SILVA DE CARVALHO - CPF ... 141 142 — .
Predidente do Conselho Municipal de Turismo;

KETYL&; MARCELA DIAS DA SILVA — CPF ... 831 821- ..

Indicagéo: ACICA — Campos de Julio - MT;

MARINES BRITZKE — CPF < 485 121 - .
Representante de ponto com potencial turistico:

MWb F Um/\/u
MARINES FINATO - CPF ... 477 981 — .
Representante do ramo de hotelaria;

e,
MILTON

Secretario Municipal de Cu

—~CPF ... 182150 -
Esporte e Turismo;

Hoos oo, e = 4g,
RONAIR RAMOS DA SILVA - CPF ... 833 001 - ..
Indicag&o: Departamento de Esportes;

Sesshond Mg

STEFANY KATRINE MIRANDA FERNANDES —
CPF ... 720611 — .
Indicagédo: CTG Nova Queréncia.

CNPJ: 01.614.516/0001-99 — Municipio de Campos de Julio - MT
Av. Valdir Masutti, N° 779 W — Loteamento Bom Jardim — Campos de Julio-MT — CEP: 78319-000 -Fone (65) 3387-2800
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Orcamentaria Anual - LOA 2026. Em seguida, declarou encerra-
da a presente Audiéncia Publica. ATA foi lavrada contendo 90 (no-
venta) linhas e 01 (um) anexo, consistente na Lista de Presenca,
que registra 57 (cinquenta e sete) assinaturas dos participantes.
O documento foi redigido por Weliton Monteiro Cechinel e subs-
crito em lista prépria por todos(as) os presentes.

RESOLUCAO N2. 011/2025 - CMAS

Dispoe sobre a aprovacao da Prestacao de Contas do Fun-
do Municipal de Assisténcia Social - FMAS do 22 Trimestre
de 2025.

O Conselho Municipal de Assisténcia Social de Campos de
Julio - Mato Grosso, no uso de suas atribuicdes conferidas pela Lei
Municipal n2. 1.969/2024 de 02 de abril de 2024.
CONSIDERANDO o disposto na Politica Nacional de Assisténcia
Social no que se refere ao papel do Conselho Municipal de Assis-
téncia Social no que tange ao controle e acompanhamento das
questdes relativas a Politica Publica de Assisténcia Social em am-
bito local.

CONSIDERANDO a deliberacao da plenéria sobre a pauta apre-
sentada e discutida em reunido ordinaria realizada no dia 14 de
agosto de 2025, Ata n? 010/2025.

RESOLVE:

Artigo 12- APROVAR a Prestacdo de Contas do Fundo Municipal
de Assisténcia Social (FMAS) referente aos meses de abril, maio e
junho de 2025, com base na analise dos relatérios de Movimenta-
cao Contdbil apresentados.

Artigo 22 - Esta Resolucdo entra em vigor na data de sua publi-
cacao.

Campos de Julio - MT, 21 de agosto de 2025.
Maria Nunes Freire

Presidente do Conselho Municipal de Assisténcia Social

EXTRATO DO 2° TERMO ADITIVO DO CONTRATO N°. 192/
2023

DA ESPECIE: Prestacdo de servicos de consultas especializadas
em pediatria.

DO OBJETO: Aditivo de prorrogacao da vigéncia contratual.
DA VIGENCIA: Aditado o prazo de vigéncia contratual passando a

sua vigéncia a ser de 18 de agosto de 2025 a 17 de agosto
de 2026.

VINCULO: Processo de Inexigibilidade de Licitagao n? 05/2023,
Edital de Chamamento para Credenciamento n? 05/2023, Proces-
so Administrativo n2 39/2023, Processo de Compra n 36/2023

ASSINAM: MUNICIPIO DE CAMPOS DE JULIO-MT - Irineu Marcos Par-
meggiani - Prefeito / CONTRATANTE, e D. TATIERI BARUM LTDA,
CNPJ n® 37.460.183/0001-38 / CONTRATADA.

DECRETO N.2 207, DE 21 DE AGOSTO DE 2025

HOMOLOGA PLANO MUNICIPAL DE TURISMO DO MUNICIiPIO
DE CAMPOS DE JULIO - MT, CONFORME ATA N2 01/2025, PA-
RA O PERIODO DECENAL 2024-2034.

IRINEU MARCOS PARMEGGIANI, Prefeito do Municipio de Cam-
pos de Julio, Estado do Mato Grosso, no uso das atribuicdes legais

AMM-MT e https://amm.diariomunicipal.org
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que lhe sdo conferidas por lei,

CONSIDERANDO que as atividades e ac0es dos componentes
do Sistema Municipal de Turismo devem estar compatibilizadas e
consubstanciadas no Plano Municipal de Turismo, que deverd ser
o principal instrumento de gestdo da execucao de politicas, pro-
gramas, projetos e acoes turisticas;

CONSIDERANDO que o Plano Municipal de Turismo foi elaborado
e validado pela Comissdo Pré Inventédrio da Oferta Turistica e Pla-
no Municipal de Turismo - Decreto n? 20 de 13 de fevereiro de
2023 e aprovado pelo Conselho Municipal de Turismo - COMTUR;

RESOLVE:

Art. 1.2 Homologar o Plano Municipal de Turismo do Municipio de
Campos de Julio - MT, conforme disposto no paragrafo Unico do
artigo 24 da Lei Municipal n2 855, de 31 de outubro de 2017, para
o periodo decenal 2024 - 2034.

Art. 2.2 Este Decreto entra em vigor na data de sua publicagao.
Campos de Julio, 21 de agosto de 2025.
Registre-se e publique-se
IRINEU MARCOS PARMEGGIANI
Prefeito de Campos de Julio/MT

DEPARTAMENTO DE LICITACAO
CONCORRENCIA ELETRONICA N2 14/2025

AVISO DE LICITACAO

O Municipio de Campos de Julio, Estado de Mato Grosso, torna pu-
blico que est4 realizando licitacdo na modalidade CONCORREN-
CIA, na forma ELETRONICA, autuada sob o n? 14/2025, com o ob-
jetivo de selecionar proposta de empresa especializada para exe-
cucao de obra de implantacdo do Projeto de Seguranca Contra In-
céndio e Panico (PSCIP) na Escola Municipal Germano Lazaretti,
com valor estimado em R$ 287.044,78.

Critério de julgamento: Menor preco.
Modo de disputa: Aberto.
Regime de execugao: Empreitada por preco global.

Local de disputa: Licitanet Licitagdes Eletronicas, disponivel em
https://licitanet.com.br.

Inicio do recebimento das propostas: a partir da publicacdo
deste aviso.

Fim do recebimento das propostas: dia 15/09/2025, 08h59
(horario de Brasilia).

Inicio da disputa: dia 15/09/2025, as 09h00 (horario de Brasi-
lia).

O Edital e anexos estardo disponiveis para conhecimento dos in-
teressados no Departamento de Licitacdes da Prefeitura de Cam-
pos de Julio - MT, de segunda a sexta-feira, das 07h00 as 11h00
e das 13h00 as 17h00, e poderdo ser gratuitamente obtidos por
meio de midia eletrénica (pen drive, e-mail etc.), ou por meio
do endereco eletronico https://www.camposdejulio.mt.gov.br/Lici-
tacoes/Concorrencia-eletronica/, por meio da plataforma Licitanet
Licitacdes Eletronicas, disponivel em https://licitanet.com.br, ou,
ainda, por meio do PNCP - Portal Nacional de Contratagdes Publi-
cas, disponivel em https://www.gov.br/pncp/pt-br.

Quaisquer informacdes poderao ser obtidas através do telefone
(65) 3387 - 2800 e do e-mail licitacaol@camposdejulio.mt.gov.br.

Campos de Julio - MT, 21 de agosto de 2025.

Assinado Digitalmente
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